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EUROTEX

SYNTHETIC YARNS & SEAMLESS WEAR

<
TURKIYE'NIN

EN BUYUK NYLON IPLIK URETICISI

e TEKSTURE NYLON 6 IPLIKLER e NYLON SARGILI GIPELER e DESENIP
e NYLON POY IPLIKLER e POLYESTER SARGILI GIPELER * BURUNFiIL DIKIS IPLIGI
e TEKSTURE NYLON 66 IPLIKLER e NYLON PUNTALI GIPELER e LASTIK GIPELER-NYLON
e LYCRALI GIPELER
e POLYESTER PUNTALI GIPELER

www.sankotextile.com
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Ring Penye Iplik - Ring Karde Iplik - Compact Penye iplik - Compact Karde iplik - Ring Melanj iplik
Open End Melanj iplik - Vorteks Viskon iplik -Vorteks Polyester viskon ipligi - Vorteks Pamuk polyester ipligi
Vorteks Tencel iplik - Vorteks Tencel pamuk ipligi - Ring Penye Core Spun iplik - Ring Karde Core Spun iplik
Ring Penye Santuklu iplik - Ring Karde Santuklu iplik

ILETiSIM: Merkez: 0 212 438 54 25 -1730

Serkan Sey: 0533 381 20 81 info@eurotex.com.tr G
Senol Ozbek: 0533 667 93 42 Bayrampasa Bobin Market: 0 212 501 21 93

Serkan Cihan: 0 533 613 58 28 Bayrampasa Bobin Market : 0 539 269 82 34
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BASKI
SAN OFSET

YAYIN TURU
Stireli, yerel, 2 aylk
Corapland Dergisi T.C. Yasalarina uygun olarak (SD tarafindan 2 ayda bir
yayinlanmaktadir. Dergide yayinlanan imzali yazilar, yazarin kisisel gordsleridir ve
(SD'yi baglamaz. Dergide yayinlanan reklam ve sayfalarin sorumlulugu reklam
verene aittir. Editor ve yayin kurulu her tiirlii yazida dil, anlatim ve yayin teknidi
yonlerinde dedisiklik yapabilir. Gonderilen her tiirlii yazi, resim ve dokiiman
yaymnlansin ya da yayinlanmasin geri verilmez. Kaynak gostermek kosuluyla izin
almaksizin her tarld alintr yapilabilir.
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Konfeksiyon sanayisinin kiresel giicii
corap ihracati

BASKANDAN
Thracatimiz iyi gitse de
ureticilerimizin
sermayesi eriyor

HABERLER

IPUD’dan siirdurilebilir
pamuk dretiminin
yayginlastirilmasi

icin yeni proje

SEKTOR HABER

CSD, Sektorel Bulugmalar
Toplantis’'nda sektériin
sorunlarini anlatti

GUNDEM
Ticarette engeller as1
pasaportu ile agiliyor

SURDURULEBILIRLIK
Tekstilde yeni dénem
geri doniigim

ANALIZ
Thracatgilarin biiyiik savasi
vadelerdeki uzamalar

ROPORTAJ

Suat Oztiirk

“Kiiresel bagar icin sektor
kapasitesini artirmal”

KULTUR
Bir 80’ler
tekerririi
beyaz corap

ROPORTAJ
Nebahat Aral
“Tasarim kiiltiri
uzun siireli yatirim
gerektiriyor”

BAKIS

Degisen pazarlama
stratejileri ile ticarette
kurallar bagtan yaziliyor
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70/24/1-2 - 3 - 4 TEKSTURE NYLON 6 RENKLI iPLiK
TEKSTURE 78/68/2 NYLON 6.6 MiIKROFLAMENT RENKLI iPLiK
RECYCLE NYLON 6.6 RENKLI iPLIK

RECYCLE POLYESTER iPLIK

TEKSTURE VE FDY BUKUMLU POLYESTER iPLIKLER
TEKSTURE RENKLI POLYESTER iPLIiK

70/24/2 NYLON 6 DESEN iPi

30/2 BURUN iPi
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240 RENK SUREKLIi STOK
OZEL RENK SiPARISLERINIZE HIZLI TERMIN

MUSSAN

IPLIK SAN. TiC. A.S.

FABRIKA (Uretim Merkezi)
COSB Gazi Osman Pasa Mh. 19. Sok
No: 2 Cerkezkoy /Tekirdag
Tel: 028275812 61 - 4 hat

GENEL MERKEZ (Naylon Satig)
Ciftehavuzlar Cad. No: 52
Bayrampasa / istanbul

Tel: 0212 612 68 42 pbx

www.mussan.com

Mussan'da
Her Renk Var.

50 yllk tecrtibe...

Tested for harmful substances
according to OekosTex® Standard 100

09 HTR.69198 HOHENSTEIN HTTI

MERTER MAGAZA (Polyester Satis)
Keresteciler Sitesi Fatih Cad. Zakkum
Sok. No: 18 Merter / istanbul

Tel: 0212 637 82 64 plbx
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Corap Sanayicileri Dernegdi

Yonetim Kurulu Baskani
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Baskandan

Ihracatimiz iyi gitse de
tireticilerimizin
sermayesi eriyor

ir dnceki sayida bu siitunlarda

yazdiklarimdan ¢ok farkls sey-

lerden bahsetmeyi umuyordum.

Ciinkii Tiirkiye bagta olmak
lizere diinya genelinde agt uygulamasi
hizlanmus, kisitlamalar kaldirilmig ve her
sey normale dénmeye baslamistt. Yeni yil
itibartyla ihracatimizda yaganan yiikselisin,
bu olumlu gelismelere bagli olarak devam
edecegine inantyorduk. Thracat agisindan
hal4 umutlu olsak da yeni varyantlarla bir-
likte normallesme agisindan umudumuzu
kaybetmeye basladik.

Yilin ilk alt1 ayina dair kaydettigimiz
ihracat verileri, 2019 ve 2020 yilinin ilk
alt1 ayina gore ihracatimizin biiyiimesini
stirdiirdiigiinii gosteriyor. 2019 yilinin ilk
alt1 ayinda 487,4 milyon dolar olan ihra-
catimiz, geen yil diiserek 383,4 milyon
dolar olmustu. Iginde bulundugumuz yilin
ayni1 déneminde ise ihracat, 2019’a gére
yiizde 15, 2020’ye gore ise ylizde 46,2
artarak 560,7 milyon dolara ulast1. {lk yart
verileri, yilin tamaminda 1 milyar dolar
ihracat bandini agacagimizi gosteriyor.

[lk alts aya dair dikkat ¢eken bir diger
detay ise; en fazla gorap ihracat gercekles-
tirilen 20 iilke icinde sadece Romanya’ya
yapilan ihracatta diisiis yaganirken, yiizde
170 arus olan iilkeler de bulunuyor olmast.

Tablonun sadece bu kismina bakugi-
muzda gorap ihracatgist agisindan islerin
iyi gittigi diisiiniilebilir, fakat tabloya gider
kalemlerindeki degisimi ve vadelerdeki
uzamalari dahil ettigimizde gecmis yillar-
daki karlilig1 heniiz yakalayamadigimizi
soyleyebilirim.

Hig siiphesiz her iireticinin kendi-
ne 6zel dinamikleri olsa da hemen her
iiyemizin stkintist ortaktir. Bu ortak
sorunlarin baginda da son bes yildir daha
cok iiretmemize ve satmamiza ragmen,
daha az kazaniyor olmamiz geliyor. Son
bes yilda ihracatimizin miktar bazinda
daha ¢ok artugini gdrityoruz. Bu sadece
corap ihracatgilart icin degil, konfeksiyon
sektoriimiiz iin de gecerli. Bu durum
ilave ham madde ve lojistik maliyetleri de
getiriyor. Ciinkii daha ¢ok iiretmek icin
daha ¢ok ham madde ve enerji kullan-
mak zorundayiz. Hacim olarak daha
ok kargo ise daha ¢ok nakliye masrafi
anlamina geliyor. Ayrica ham madde ve
lojistik maliyetlerinde kargi karsiya kaldi-
gimiz fahig aruglari, ayni oranda maalesef
tiriine yansitamiyoruz. Bir de zaten uzun
olan vadelerin pandemi ile birlikte daha
da uzamast s6z konusu. Finansman giicii
olan iiyelerimiz 6z sermayesiyle, kredi-
bilitesi olanlar da yiiksek faiz oranlariyla
carki déndiirmeye calistyor. Tiim bunlar
da sektdriimiiziin sahip oldugu sermayeyi
titketmesini ve yeni sermaye olusturmasi-
n1 engelliyor.

Diger yandan gorap ihracaumizin
yiizde 80ini gergeklestirdigimiz Avrupa
Birligi, Yesil Mutabakat daha gok giindem-
de tutmaya ve bu ¢ergevede bazi iiriinlerin
ihracatinda karbon vergisi uygulamaya
baslayacagini agikladi. Temmuz ayinda da
Cumhurbagkanimizin imzasiyla “Yesil Mu-
tabakat Eylem Plan1” genelgesi yayimland.

Bu cergevede bizim sadece teknoloji
degil, tiretimin de daha cevreci olmasini
saglayacak yaturimlart yakin donemde
programa almamiz gerekiyor.

Ureticilerimizin sermayelerinin
eridigi bir donemde, iireticiler olarak bu
yatrimlara yénelmemizi saglayacak tegvik
sistemlerinin hayata gecirilmesi ve banka
kredilerine ulagmamuz1 kolaylastiracak
desteklere ihtiyag duymakrayiz.
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1940

PAMUK MELANJ / COTTON MELANGE

NET iPLIK
1940 yilindan beri edindigimiz tecribe ve gelecege yonelik vizyonu ile
Turkiye'nin en genc ve ileri teknolojisine sahip uretim tesisimizde,
Turkiye ve Dunya‘daki Tekstil sektorine kaliteli Grin anlayisi ile
hizmet vermekteyiz.

URETIM KAPASITEMIZ
En son teknoloji Rieter Ring makinelerimiz ile aylik 410 Ton
Ring iplik Uretimi.
Son teknoloji Saurer Schlafhorst Autocoro 9 makinelerimiz ile
aylik 450 Ton Open-End iplik Uretimi.
Uster Test 5 Laboratuvar ve Kalite kontrol sistemi ile
hic bir hataya pay birakmayan teklonoji.

Kocatepe Mh. Yag iskelesi Cd. Mega Center Kuru Gida C 26 Blok
Kat: 1 No: 15 Bayrampasa / ISTANBUL
Tel: 0212 437 36 36 pbx Fax: 0212 437 35 61
www.netiplik.com



Siirdiiriilebilir Bir Diinya i¢in
Penti’den Global Imza

maya devam ediyor. Penti, Birlesmis
Milletler Kiiresel Ilkeler S6zlesmesi’ni
imzalayarak 10 yillik siirdiiriilebilir-
lik hedeflerini agikladi. Sadece son
bir yil i¢inde stirdiiriilebilir malzeme
kullanimini yiizde 70’in {izerinde
artirdiklarini belirten marka; su,
enetji ve kimyasal tirtinlerin kullani-
muini azaltan yeni teknolojileri iiretim
stireglerine entegre ederek, 2030
yilina kadar siirdiiriilebilir pamuk ve
donistiirilmis polyester kullanimi-
nt yiizde 95’e ¢ikarmay1 hedefliyor.

Tklim degisikligi ile miicadele ve biyo- ‘ R -
lojik ¢esitliligin korunmasi kapsamin- ' g = - creora” Fresh spandex helps neutralizing body

da karbon ayak izini ndtrlemek icin odor causes to keep you feeling fresh.

konusunda uzman firmalar ile ¢alisan

Daha yaganilabilir bir gelecege odaklanan ve siirdiirii- Penti, ambalaj ve aski kullanimlarini da yiizde 100 e Powe r F it

lebilirlik vizyonuyla ¢alismalarina hizla devam eden oraninda geri doniistiiriilmiis ve yeniden kullanilabilir ' "p £ - . g1
Penti, doga dostu iiretim yatirimlari ve koleksiyonlariyla  maddelere yonlendirerek, plastik kullanimini tamamen -l il It'spandex Is A soor
sorumlu markalar arasindaki yerini iist seviyelere tasi- ortadan kaldirmak istiyor. higher levels of power and compression.

‘hakkinda dal a;la bilgi icin

e
www.creora.com C re O ra®

it's in our every fiber

8 CORAPLAND creora” is registered trade mark of the Hyosung Corporation for its brand of premium spandex.
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Brldgedale e \ \ Corap Boylarinda Esitlik,
Yllln COI‘abl s 5 | Kusursuz Lastik Genislikleri ve
iilii | e " Ciplak Elastan [

Giinliik ve spor i¢in performans ' ' : _ Her T{ anli
gorap iireticisi Kuzey [rlanda merkezli ' s '
Bridgedale Outdoor, “Bridgedale Trail
Run Hafif T2 Merino Performance”
coraplariyla Trail Running Magazine
tarafindan “Yilin Coraplart Odiili"nit
kazandi. Diinyanin harika parkurlarinda
kosanlar, yiiriiyiis yapanlar ve bisiklete
binenler i¢in olaganiistii rahatlik saglayan
Bridgedale’in “Trail Run” serisindeki
coraplar, sahip oldugu fusion teknolojisi
ile de dogal ve teknik liflerin faydalarin
en iist diizeye ¢ikariyor. Gelismis

uyum ve rahatlik saglayan, yiiksek
havalandirmali ve darbelere karst koruma
yastikli olarak tasarlanan Trail Run
serisindeki oraplar, Birlesik Krallik'ta
her biri haftada 45 ile 200 mil arasinda
kosan diizenli arazi kosuculari olan bir
test ekibiyle yakin bir sekilde calisarak
gelistirildi. Coraplarin gelistirildigi her
asamada tiriinleri test eden kosucular,

Bridgedale’in simdiye kadar kullandiklar:

B urb erry, den en ra};at ve dal}?al‘llglv 'arfm--kloil-
o ° (;Ofap arini ge l§tlf lglnl SOy edl.

2040’a Kadar Iklim

Pozitif Olma Sozii

Diinyaca tinlii moda markast Burberry, dogal eko-
sistemi koruyan ve restore eden programlara yatirim
yaparak, sifir karbonlu bir gelecek yaratmay1 hedef-
liyor. Marka bu dogrultuda, genisletilmis tedarik
zinciri genelinde emisyonlart 2030 yilina kadar ytizde
46 oraninda azaltacagini ve diger markalari da kendi
karbon yolculuklarini iyilestirme konusunda destekle-
yecegini belirtti.

Burberry, BM’nin Siirdiiriilebilir Kalkinma He-
deflerine ulagmak icin birlikte ¢alisan bir grup kiiresel
moda organizasyonu “Fashion Avengers”1 da des-
tekledigini duyurdu. Burberry’nin, dogay: ve harika
dis mekanlar1 kesfetme arzusu tizerine insa edildigi-
ni belirten Burberry CEO’su Maco Gobbetti; “Bu
kesif mirasindan yararlanarak ve yaratici ruhumuzla
hareket ederek, bugiin yeni bir hedef belirledik: 2040
yilina kadar iklim pozitif olmak” dedi. Sirket olarak
diinyada iyilik i¢in bir gii¢ olma tutkusuyla birles-
tiklerini ifade eden Gobbett, siirdiiriilebilirlige olan : ; = ,
bagliliklarin: gii¢lendirerek, gelecek nesillere temiz bir 4 = S ¥
gezegen birakabilmek adina girisimlerinde daha da ; o s ' L I Teksel Tekstil Uriinleri Pazarlama San. ve Xl'ic. A.S.
ileri gideceklerini soyledi. T: +90 212 269 82 82 www.tekstekstil.com.tr info@tekseltekstil.com.tr

v

[ERRESERT it 15 Temmuz Mah. Bahar Cad. No: 6 Polat Is Mer. C BIOK Kat: 4 D: 41 Bagcilar, Istanbul
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@ HABERLER

Ar-Ge’ye Gecen
Y1l 14,3 Milyar
Lira Harcand:

Tiirkiye [statistik Kurumu’nun yayimla-
dig1 “Merkezi Yonetim Biitgesinden Arag-
tirma Gelistirme Faaliyetleri icin Ayrilan
Odenek ve Harcamalar-2021” biiltenine
gore Ar-Ge yatrimlart arttr. Merkezi
yonetim biitgesi tizerinden gerceklestirilen
hesaplamalar sonucunda, Ar-Ge igin ge-
cen yil 14 milyar 331 milyon lira harcama
yapildiginin ve boylece 2020 merkezi
yonetim biitgesinden Ar-Ge faaliyetleri
icin gergeklestirilen harcamalarin gayrisafi
yurt ici hasila icindeki oraninin da yiizde
0,28 oldugu belirtildi. Biitge baglangic
odenekleri esas alinarak yapilan tahmini
sonuglara gore ise bu yil, merkezi ydnetim
biit¢esinden Ar-Ge igin 18 milyar 339
milyon lira tahsis edildi.

Ar-Ge i¢in merkezi yonetim biitgesin-
den yapilan harcamalar sosyo-ckonomik
hedeflere gore siniflandirildiginda, 2020
yili i¢in en fazla harcama yiizde 48,8
ile tiniversitelere yapildi.
Yatrimlary; ytizde 13,4 ile
savunma, yiizde 10,2 ile
endiistriyel {iretim ve
teknoloji, ytizde 6,7 ile
ulagim, telekomiini-
kasyon ve diger
altyapilar ve
yiizde 5,9
ile egitim

takip etti.
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Pamuk Thracat1 Kayda Bagh
Mallar Listesine Eklendi

Ticaret Bakanlig’'nin Resmi
Gazete'de yayimladig: teblige
gore, hidrofil veya agartulmig
pamuklar hari¢ olmak iizere
pamuk, pamuk dékiintiileri
ile karde edilmis veya penye-
lenmis pamuk ihracati, kayda
bagli mallar listesine eklendi.
Ticaret Bakanlig’'ndan edini-
len bilgi kapsaminda, pamuk
ihracatina yénelik herhan-

gi bir kota ya da yasak soz
konusu degil, ancak pamugun
ihraci kayda bagli mallar
listesine alinarak ihracat¢inin
bagli bulundugu ihracatgi
birligine beyan zorunlulugu
getirilmis oldu.

Bakanligin aldig: yeni ka-
rarla birlikte ihracat da sadece
bir ihracatc birligi tizerinden
gerceklesecek.

Ticaret Bakanlig kararla
ilgili olarak yaptgi aciklamada,
esas amacin organik pamuk
ihracatnin yakindan takibi
ve kontrol altina alinmast
oldugunu ifade etti. Organik
pamuk i¢in ayr1 bir tarife po-
zisyon numarasi olmadidy icin
5201 alunda bu kararin alin-
mak zorunda kalindig belir-
tilirken, Ticaret Bakanligi’'nin
ayrica organik pamuk ile ilgili
yeni bir mevzuat hazirhigy iceri-
sinde oldugu da 6grenildi.

: ) dirinler

é

Lupamat

kompresér

“MARKANIZ MARKAMIZDIR”

Siz isinize odaklanin, hava iiretimi bizde...

www.lupamat.com
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Gegen yil aldig1 kararla birlikte Sincan Uygur Ozerk Bolge-
si’nden gelen pamugu kullanmayacagini agiklayan H&M
markasina boykot ¢agrisinda bulunan Cin, aralarinda ti- /XW % %W &W{ 7&@ W? %M
sort, oyuncak ve dis fircast gibi tiriinlerin de bulundugu 16
firmaya ait tirinleri, kalite ve giivenlik agisindan niteliksiz
olarak tanimladigs bir liste yayimladi. Hazir giyim sekto- . . . = =
riindeki H&M, Nike, Zara ve Bauli diger markalari da K U RES E L TALE P,TE M U sTE RI LER I g I N
giivenli olmayan, kalitesiz ¢ocuk kiyafetleri ve diger mallar
ithal etmekle suglayan Cin hiikiimeti, H&M tirtinlerini

i c-ticaret platformlarindan kaldirdi. Uygulama magazalar
ise H&M, Nike ve Adidas gibi markalarin online aligveris yapin.
uygulamalarini platformlarindan kaldirdi.

3 makine hattimiz icerisinden bir P\UJI corap 8rme makinesi ile dogru secimi

Sonrasinda seciminiz PV ile tamamen tatmin edici olacak, ¢cinkd

 yuksek hassasiyette gercek Rib ve daha fazlasi icin GOLD HATTIMIZ
& cift katman coraplar ve daha fazlasi icin PLATINUM HATTIMIZ
 gercek Rib, kaplama ve daha fazlasi icin MEDIKAL HATTIMIZ

Tom Orin yelpazemiz ile ilgili daha fazlasi icin - www.busigisvanni.com

PLATINUM

H&M, AB Yesil Tiiketim
Taahhiidii Girisimi’ne katild:

1sve<;li hazir giyim markasi H&M, moda
endiistrisi i¢in daha stirdiiriilebilir bir gelecek :
yaratmay1 amaglayan AB Komisyonu'nun —
Yesil Tiiketim Taahhtidii Girisimi’ne bagliligi-

n1 duyurdu. AB Yesil Tiiketim Taahhiidd, sir-

ketlerin genel karbon ayak izlerini azaltma ve

daha siirdiiriilebilir tiriinler iireeme konusun- Agent For TURKEY

da kamuya taahhiitte bulunmalarina olanak
tantyor. 2040 yilina kadar iklim pozitif olma 1 -(s- L
dogrultusunda bir vizyon belirleyen H&M ise = i
taahhiide bagliligini bildirdigi agiklamasiyla TEKST

hem 6rnek olmak hem de Avrupa Komisyo-

nu'nun sektdrdeki olumlu degisimi hizlandir-
ma hedefine katkida bulunmak istiyor.

Taahhiit, H&M’in siirdiiriilebilirlik calis-
malari ile dongiisel ve iklim-pozitif stratejisi
hakkinda bilgi vermesini saglayacag: gibi cev-
resel iyilestirme, misterilere yonelik iletisim

ve seffaf raporlama ile acik ve seffaf hedefler
belirlemeyi icerecek. Sirket ayrica tirtinlerinin
karbon ayak izini 6l¢meyi de hedefliyor.

100%
desn gned 1
manufactured
in ltaly ‘
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@ SEKTORHABER

CSD, Sektorel Bulusmalar
Toplantis’’nda Sektoriin
Sorunlarini Anlatti

Sektorel derneklerin yasadigt sorunlart paylasmak ve ortak akil olusturmak adina dii-
zenlenen Sektorel Bulusmalar Toplantisi’nda corap sektoriiniin sorunlart konusuldu.

orap Sanayicileri Dernegi (CSD),
ITKIB Hedef Dergisi Yayin Kurulu
onderliginde 4 Haziran'da online
olarak diizenlenen Sektorel Bulusmalar
Toplantsr'na katld:. Sektorel derneklerin yasa-
dig1 sorunlari paylasmak, ortak akil olusturmak
ve ¢oziim yollart iizerinde istisarelerde bulunmak
adina diizenlenen toplantiya CSD yonetimi tara-
findan genis bir katilim saglandi. ITKIB Hedef
Dergisi Yayin Kurulu Baskani Hikmet Unal ile
[stanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon Thracat-
cilart Birligi (IHKIB) Ar-Ge Subesi Miidiirii
Emine Agilan’in CSD tiyelerinin goriis ve talep-
lerini dinledigi toplantiya; CSD Yonetim Kurulu
Bagkan Yardimcisi Ender Dogan, Yonetim
Kurulu Uyeleri Perran Yesil, Murat Oziiren, Fii-
sun Karaca, Barig Atmaca, Suat Ozyurt ile CSD
Genel Sekreteri Kamil Yusuf katilim sagladu.
CSD Yonetim Kurulu Baskan Yardimcist
Ender Dogan’in dernek ve tiye profili hakkin-
da bilgiler vererek bagladig1 toplantida, Tiirk

gorap sektdriiniin giincel durumu ve sekto-
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riin beklentileri paylagildi. Dernegin agirlikli
olarak KOBI 6lcekli aile sirketleri tarafindan
temsil edilen tiye profiline sahip oldugunu
belirten Dogan; “198 tiyemiz bulunuyor ve
tiye firmalarimizin yiizde 90’1 ihracat gercek-
lestiriyor. Sekt6riimiiziin dogrudan istihdami
80 bin, dolayli istihdami ise 127 bin civarinda.
Sektoriimiiziin biiyiik gogunlugu ise tigiincii
kusak temsilcilerden olusuyor. Cin’in ardindan
diinyanin ikinci biiytik tedarikgisi konumun-
daki Tiirk corap sektorii olarak 2020 yilinda
pandemiye ragmen 1 milyar 50 milyon dolar
ihracat gergeklestirdik” dedi.

“HEDEFIMIZ SEKTORU

DAHA KURUMSAL BiR YAPIYA
DONUSTURMEK”

Dernegin, Tiirk corap sektoriiniin gelisimi-
nin siirdiiriilmesi ve artirilmas: adina hiikii-
met, bakanliklar ve kamuoyu nezdinde lobi
faaliyetlerinde bulundugunu ifade eden Ender
Dogan; “Hedefimiz sektorii daha kurumsal

bir yapiya doniistiirmek. Son yillarda sektorde
bazi firmalarin baglattuigt zincir magazalar ile
internet tizerinden online satig uygulamasinin
markalagmaya 6nemli katkilar saglayacagini
distiniiyoruz. Tiirk ¢orap sektdriintin artik
bagkasina hizmet ederken kendisine de hizmet
edebilen, kiiciik atolyelerden fabrikalara, son-
rasinda ise daha biiyiik yapilanmalara, giderek
kurumsal sirketlere ve sirketler topluluguna
doniistiiglinti gormek istiyoruz. Dernek ola-
rak egitim, basin-yayin, fuar ve yeni pazarlar,
kurumsal iliskiler gibi ¢aligma komiteleri
olusturduk. Uyelerimizi bilgilendirmek ve
sektorle alakali giincel gelismeleri aktarmak
icin diizenli olarak dergimiz Corapland’i
yayinliyoruz. TIGSAD ile diizenledigimiz
Linexpo Fuari, [TKIB catst altindaki sanal
fuar galismalarimiz ve yine ITKIB ile birlikte
yirtitciigiimiiz UR-GE projelerimiz bagarili
sekilde ilerliyor. Bu projelere cok 6nem veri-
yoruz. Sektdr firmalarimiz, UR-GE projeleri
konusunda oldukga hevesli. Proje sonuglari
da firmalarimiza olumlu sekilde yanstyor”

ifadelerini kullandu.

“ALICI HEYETLER iLE UYELERIMIZIN
BULUSTURULMASI SEKTOR ADINA
FAYDALI OLACAK”

Ender Dogan, iiye firmalarinin pandemi
déneminde en fazla kargilagtig1 sorunlarin; ham
madde fiyatlarinin artigt, kurdaki asir1 dalga-
lanmalar, yetismis personel kaynaginin azlig1,
enflasyon, enerji ve navlun fiyatlarinin artmast,
yurt dist ofis kiralarinin yiiksekligi ve bolgesel
tesvik yerine sektorel tesvik uygulanmamasi
oldugunu dile getirdi. Dogan; “Tiirkiye ekono-
misinde yasanan zorluklar, dogal olarak sektor
firmalarimizi fazlasiyla etkiliyor. Pamuk, likra
ve naylon gibi sektdriimiiziin ana ham mad-
deleri olan iiriinlere ulagim zorlasiyor, fiyatlar

CSD’nin ITKIB’den
Beklentileri:

Diinya hedef pazarlari ile ilgili ra-
porlar hazirlanip iiyelere sunulmasi ve
yonlendirilmesi.

Yurt digt alict heyetleri ile CSD iiyele-
rinin bulusturulmasi.

Ulke raporlarinin alinmast. (Corap
titketim aligkanligy, ithalat, ihracat,
vergiler)

Herhangi bir konuda yasanan sikintt
kargisinda THKIB ile iletisime gegilmesi
ve konunun uzmanlarindan acil bilgi
alinabilmesi.

Koordineli bir bilgi aligverisinde
bulunabilmek.

I
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CSD'nin iye sayisi
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Sektorde ihracat
yapan firma orani

)
2

1.050

milyar )
d i Tiirk corap
olar sektériiniin diinya
Sektoriin 2020 yil tedarikindeki
ihracati siralamasi

artiyor. Ancak biz fiyat artiglarina kars nihai
triinlerimizin fiyatlarini yiikseltemiyoruz” dedi.
Sektor olarak en biiyitk pazarlarinin In-
giltere, Almanya, Fransa ve halya oldugunu,
ihracatn ise yaklasik yiizde 75’inin Avrupa
tilkelerine yapildiginin altini ¢izen Dogan;
“Son bes yildir ihracatimizda miktar, tutardan
daha fazla artiyor. Bu durum birim fiyatinin
distigii ve Turkiye'nin fason tiretime itildigi
anlamina geliyor. Dernek olarak 6ncelikli ta-
leplerimizden biri de yurt dist alict heyetler ile
liyelerimizin bulusturulmasi. Ulke bazli ¢orap
titketim aligkanliklarina, ithalat ve vergilen-
dirmelerine iliskin caligmalar da bizler icin
oldukga faydali olacaktir. Pandemi déneminde
en ¢ok sorun yasadigimiz alanlardan bir digeri
ise lojistik. Konteynerlerin Cin tarafindan
rezerve edildigine dair bilgiler aliyoruz. Bu tiir
sorunlari tek bagimiza ¢6zmemiz miimkiin
goriinmiiyor. Sektér firmalarimiz konteyner
bulmakta ve tiriinlerini géndermekte zorluk
cekiyor. Navlun bedellerinin artmasi da bizi
olumsuz yonde etkiliyor” seklinde konustu.
Sektoriin yetismis insan giicii sorununa
da deginen Dogan; “Istihdam yaratmakta ve
orta kademede kalifiye is¢ci bulmakra giiclitk
cekiyoruz. Ulkemizde issizlik yiiksek seviyede
ancak dogru insan, dogru isle 6rtiismiiyor.
Calisanlarimizi kendimiz egitmek istedigimiz
icin ITKIB ve ISMEK ile birlikte sektoriin en
biiyiik ihtiyaglarindan olan yetismis is giicii
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icin ¢orap makine operatdrii yetistirme kursu
aguik. Sektoriin kiimelestigi bolgelerde yeni
kurslar agmak icin faaliyete gectik. Yeterli
istihdam ile sektoriimiiziin yiizde 25 biiyiiye-
bilecegini 6ngoriiyoruz. Sekedr firmalarimizin
kapasite artirma istahi var. Ancak yasanan
istthdam sorunu, kapasite artirmanin oniine
geciyor. Dernek olarak son ii¢ yildir istihdam-
da yaganan sorunlar tizerine yogunlasiyoruz.
Ancak ilerleme kaydetmemize ragmen heniiz
yolun baginda oldugumuzu ve destege ihtiyaci-

miz oldugunu séyleyebilirim” dedi.

“AVRUPA YESIL MUTABAKATI
SEKTORUMUZE BIRCOK

YENILIK GETIRECEK”

Gelecekle ilgili yapilmas: gereken faaliyetler
tizerine yogunlastiklarini da ifade eden Dogan;
“Endiistri 4.0’a gegis siirecinde firmalarimiz
zorluklar yastyor. Bu siirece gegebilen firma
sayimiz oldukea az. Eskiden yalnizca yeterli
finansman ile makine yaturimlari yapiliyordu.
Ancak giintimiizde sadece tiretmek degil; verim-
liligin artmasi, iscilerin ¢alisma potansiyellerinin
saptanmasi ve robotik ¢6ziimler de biiyitk 6nem
kazand:. Teknoloji gelistikge teknolojik iiriin ve
stireclere daha fazla ihtiyag duyuluyor ve tiim
bunlar yatirim, sermaye ve finansman ihtiyacini
artriyor. Ayrica bu yaurimlar icin daha biiyiik
alanlar gerekiyor. Bu da Istanbul kosullarinda
zorlastyor. En biiyiik zaafimiz ise ¢orap makine-
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lerinin tamaminin yurt dist menseli olmasi.
Avrupa Yesil Mutabakat1 da sektdriimiize
bircok yenilik getirecek. Sektorel olarak bu
konuda daha fazla ¢alismamiz gerekiyor. Tes-
vikler konusunda devlet tarafindan daha ¢ok
belirli bélgelere tesvik saglandigini gorityoruz
ancak bu sistemin sektorel olarak gozden
gecirilmesi gerektigini diisiiniiyoruz. Thracargi
birlikler tarafindan iiniversitelerle yapilan egi-
tim alanindaki is birliklerini ¢ok 6nemsiyoruz.
Sektoriimiiziin yetigmis is giiciinde yabanci dil
egitiminin ¢ok dnemli bir gereklilik oldugunu
diisiintiyoruz” agiklamalarinda bulundu.

CSD’nin Coziilmesini
Istedigi Sorunlar:

© Ham madde fiyatlarinin artgt.

= Yetismis personel kaynagindaki say
azlig1.

 Kurda yasanan asir1 dalgalanma.

= Enflasyon.

1 Enerjideki yiiksek fiyatlar.

= Navlun bedellerinin son zamanlar-
da armator firmalar tarafindan agirt
artirilmast.

 Yurt disinda ofisleri bulunan tiyelerin
fahis fiyattaki kira 6demeleri.

1 Bolgesel tegvik yerine sektorel tegvik
yapilmast.
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Turk Tekstil Sektort
Surdurulebilirlikte Oncii Olacak

Tiirk tekstil sektorii, “Siirdiiriilebilirlik Eylem Plani” ile kalict bir déniisiim
saglayarak, kiiresel ihracattaki pazar payint daha da artirmay: ve Avrupa Yesil
Mutabakati normlarina iist diizey uyumu hedefliyor.

thin ilk yarisinda 6,2 milyar dolar
ihracat ile tiim zamanlarin en yiiksek
ihracatuni gerceklestiren ve diinyanin
en biiyiik besinci ihracatgisi olan
tekstil sektori, siirdiiriilebilirlik konusunda da
oncii olmak igin harekete gegti. Tiirkiye Thra-
catgilar Meclisi (TIM) 6nciiliigiinde Tekstil ve
Hammaddeleri 1hracatg1 Birlikleri tarafindan,
‘stirdiiriilebilir tekstil” vizyonunu tiim sektorde
tabana yaymak amaciyla hazirlanan eylem pla-
ninin detaylar1 12 Temmuzda yapilan “Teks-
til Sekeorii Stirdiiriilebilirlik Eylem Plani”
toplanusinda agiklandi. Tiirk tekstil sekeor,
hazirlanan eylem plani ile kalict bir doniisiim
saglayarak kiiresel ihracattaki pazar payini
daha da arturmayi ve Avrupa Yesil Mutabakat
normlarina iist diizey uyumu hedefliyor. Plan
kapsaminda tekstil sektorii; atik sularin geri
kazanimi, sektoriin enerji tiiketiminin azal-
tilmast ve geri dontisiim gibi birgok 6nemli
konuda somut adimlar atacak.
Stirdiiriilebilirlik Eylem Plant kapsamin-
da belirlenen maddeler, yedi baslik altinda
toplandi. Ham madde ve tiriin, tedarik zinciri
dongiisellik, su ve enerji, iklim ve kurumsal
sorumluluk konularinin tizerinde durulan ey-
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lem plani kapsaminda; stirdiirilebilirlik kavra-
minin sektdrde kalicr ve etkili bir isleyise sahip
olabilmesi icin kurulan Tekstil ve Hammadde-
leri Sektor Kurulu Siirdiiriilebilirlik Komitesi
tarafindan bir “Siirdiiriilebilirlik Platformu”
olusturulmasinda karar kilindi. Ayrica komi-
tenin; siirdiiriilebilirlik ve dongiisellik odakl
programlar, genel ve teknik egitimler, calistay-
lar ile webinarlar diizenlemesi ve siirdiiriile-
bilirlik alaninda uluslararasi ¢aligmalar: takip
ederek, sektorii siirekli bilgilendirmesi gerekti-
ginin alu ¢izildi.

“DUNYAYI TUKETMEDEN,

DUNYA iCiN URETiYORUZ”
Acikladigimiz hedeflerin baginda sektorel
eylem planlart olusturmak geliyor diyen TIM
Baskani Ismail Giille; “Gegen haftalarda 12
ana maddeden olusan Siirdiiriilebilirlik Eylem
Plani kapsaminda ‘Diinyay1 titketmeden,
diinya icin tiretiyoruz mesajini ilan ettik ve
oldukea yogun bir ilgiyle kargilastik. Bugiin de
oncii sekeoriimiiz olan tekstilde bu adimin ilk
karsiligini gormekeen biiyiik mutuluk duyu-
yor ve sektdriimiizii bu vizyoner hamle adina
tebrik ediyorum. Umarim tekstil sekedriimii-

ziin 6nciiliigiindeki bu hamle, tiim ihracatct
sektdrlerimizi tegvik edecek ve sektorel yol
haritalarimiz en kisa zamanda tamamlanacak”
seklinde konustu.

TIM Sanayide Siirdiiriilebilirlik Bilim Ku-
rulw’'nun, sanayide siirdirilebilir politikalarin
belirlenmesi ve uygulanmasi noktasinda sektdr-
lere rehberlik edeceginin altini ¢izen Giille; “Bi-
lim kurulumuz yesil déntistim siirecinde kritik
bir sorumluluk iistlenecek. Ayrica ALO TIM
biinyesinde de ‘Yesil Hatt1’ devreye aliyoruz.
Firmalarimiz sektdr bazinda yesil doniisiimle
ilgili sorularin cevaplarin, TIM ve birlik gatist
alundaki uzman ekiplerimizden alacak. Tekstil
ve ham maddeleri sektorii, bugiin biiyiik bir
vizyonla, stirdiirtilebilirlik eylem planimiz cer-
cevesinde aksiyon alan ilk sektor oldu. Eylem
planimizdaki hedefleri bir bir gergeklestirerek
Tiirkiye'yi stirdiiriilebilirlik alaninda marka
tilke haline getirecegiz. Tiim sanayicilerimizi,
tireticilerimizi, tedarikgilerimizi ve ihracatgila-
rimizi; dogay! ve gevreyi dnceleyen bir tiretim
anlayisina davet ediyorum. Cocuklarimiza ve
gelecek nesillere birakacagimiz en biiyiik miras;
temiz bir diinya, temiz bir atmosferdir. Bu
hepimizin boynunun borcu” dedi.

“SURDURULEBILIRLIGI RISK

DEGIL, FIRSAT OLARAK
GORMELIYiZ”

Tiirk tekstil sektoriiniin, diinyanin en biiyiik
besinci, AB’nin ise en biiyiik ikinci ihracatgist
oldugunu belirterek rekabetiligin hizla artug:
giiniimiizde sektoriin kiiresel giiglerini daha
da arurabilmesi i¢in yeni bagar1 hikayeleri
yazmak zorunda oldugunu belirten Istanbul
Tekstil ve Himmaddeleri [hracatgilart Birligi
(ITHIB) Yonetim Kurulu Baskani Ahmet
Oksiiz; “Turkiye 1hracat(;11ar Meclisimizin
onciiligiinde gergeklestirdigimiz “Tekstil Sek-
tort Stirdiirtilebilirlik Eylem Plant’ ile bircok
konuda bakanliklarimiz ile is birligi icinde
somut projeler gerceklestirerek siirdiiriilebilir-
ligi sektoriimiizde tabana yaymayi ve ihracatta

Stirdiiriilebilirlik Eylem
Plani1 Kapsaminda Uzerinde
Durulacak Ana Basliklar:

Tekstil Siirdiiriilebilirlik Platformu Kurulmas:

Ham Madde ve Uriin
Tedarik Zinciri
Déngiisellik

Iklim

Su ve Enerji

Kurumsal Sorumluluk

oldugumuz gibi bu konuda da 6ncii olmay:
hedefliyoruz” dedi.

Stirdiiriilebilirlik olgusunu, bir risk degil
doniisiim siireci olarak gormeli ve firsat olarak
degerlendirmeliyiz diyen Oksiiz; “Bu hedefler
ancak kamu-6zel sektor is birligi ortak vizyonu
ile basariya ulagabilir. Tarim ve Orman Bakanli-
gimiz ile organik pamuk tiretiminin daha fazla
tegvik edilmesi i¢in pamuk prim fark desteginin
ve tiretim alanlarinin artirilmast adina caligma-
lar gerceklestiriyoruz. Ticaret Bakanligimiz ile
sektoriimiiziin stirdiiriilebilirlik politikalari tize-
rinde ayr1 bir destek mekanizmasi olugturmast
icin girisimlerde bulunuyoruz. Ham madde
niteligine sahip geri dontistiiriilmiis tekstil
iiriinlerinin ithalatindaki zorluk, sektoriimiiziin
yaklagimiyla uyusmuyor. Sektoriimiiziin sifir
atik yaklagimi ve siirdiiriilebilirlik vizyonu ¢er-
cevesinde geri donistiiriilmek tizere kullanilmig
giyim tirtinleri ithalatinin, i¢ piyasa dinamikle-
rini bozmayacak sekilde Ticaret Bakanligimi-
zin denetimi ve kontroliiyle kolaylastirilmast
gerekiyor” ifadelerini kulland:.

“SURDURULEBILIR URETIM TERCIiH
DEGIL ZORUNLULUK”

Turkiyede stirdiirilebilirlik farkindaligini
artirmak ve gelecek dénem uygulamalarina
zemin hazirlamak adina ¢ok 6nemli bir atilim
yapildigini vurgulayan TIM Sektérler Konseyi
Tekstil ve Hammaddeleri Sektoér Bagkani Zeki
Kivang; “Stirdiiriilebilir bir diinya, gelecek d6-
nemin en 6nemli dnceliklerinden biri olacak.
Bugiin gelinen noktada sadece ABD ve Avrupa
Birligi degil, diinyanin neredeyse tamamina
yakini iklim degisikliginin olumsuz etkileri-
ne kargi topyekiin bir miicadelenin hazirlig
icinde. Déngiisel ekonomi, kaynak verimliligi,
dijital d6niisiim, karbon ayak izi gibi konular
oniimiizdeki donemde en ¢ok konusacagimiz
konularin baginda gelecek. Cevreye duyarlt
stirdiiriilebilir tiretim, Tiirkiye ve diinya icin
bir tercih degil artik bir zorunluluktur. Bu
baglamda Tiirk sanayisinin daha temiz tiretim
yontemi ve faydalari konusunda teknik kapa-
sitesinin gelistirilmesi ve farkindalik diizeyinin
artirilmast icin Tekstil Sektorii Siirdiiriilebilir-
lik Eylem Plan: biiyiik 6nem tagtyor. Rekabet
giicimiizii korumak, daha ¢ok ve uzun siireli
katma deger yaratmak i¢in hazirladigimiz siir-
diirtilebilirlik eylem plani cok 6nemli” dedi.
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“Pazarda Kalmak
icin E-ticaret Yapmak
Zorundayiz”

“TGSD Talks” serisinin ilk ayaginda e-ticaret, pazar yeri ve
markalasma konulart iizerinde duruldu. Marketplace’in giincel durumu,
sagladigr avantajlar ve gelecegi konusuldu.

tirk Moda Endiistrisi’nin en kokli

sivil toplum kuruluslarindan Tiir-

kiye Giyim Sanayicileri Dernegi

(TGSD), hazir giyim sanayicisini
teknolojik yeniliklerle tanigtiran ve global reka-
bete hazirlayan “TGSD Talks” serisi ile sektore
151k tutmaya devam ediyor. 29 Haziran tarihin-
de online olarak diizenlenen TGSD Talks'in bu
ayaginda “e-ticaret, pazar yerleri ve markalagma”
konulari ele alindi. Moderatérliigiinii Mavi CE-
O’su Ciineyt Yavuz'un yaptgi webinarda TGSD
Miisterek Baskani Sanem Dikmen, TGSD Bas-
kan Yardimcisi Tanzer Gozek, Trendyol Kidemli
Kategori Miidiirii Burcu Inan, Hepsiburada
Fashion&Lifestyle Grup Direktorii Asli Ozer ve
Mavi Global E-Ticaret Direktorii Barig Akytirek
konusmaci olarak yer ald1.

Agilis konusmasinda, 2019’un ilk bes ayin-
da yaklasik 72 milyar TL olan e-ticaretin bu
yilin ayni déneminde 150 milyar TLye ulas-
ugini ifade eden TGSD Miisterek Bagkan: Sa-
nem Dikmen; “Hazir giyim sektorii, 2020’yi
ylizde 3,1 oraninda ihracat kaybu ile kapatsa
da 2027’in ilk bes ayinda e-ticaret hacminin
2019’un ayni donemine gore ikiye katlandigi-
n1 gorityoruz. Salgin siirecinde biiyiik sigrama

22 | corapLAND

yapan online aligveris aligkanliginin devam
edecegini diistiniiyoruz. Bu yiizden de pazar-
da kalmak icin e-ticaret yapmak zorundayiz.
Bankalararasi Kart Merkezi (BKM) verilerine
gore; Tirkiyede 2019'da 190 milyar TL olan
internetten kartli 6deme hacmi, 2020de yiizde
37 artigla 260 milyar TLye ulasti. E-ticaret
hacmindeki artig ise 2021°de de devam ediyor.
2019°da 71,9 milyar TL olan online satsglarin
2020°de 86,5, 2021°de ise 149,9 milyar TLye
ulagtgini goriiyoruz” seklinde konustu.

“MAVI’NIN 2020’DE ONLINE
SATISLARI GLOBALDE YUZDE 110
BUYUME YAKALADI”

Mavi Global E-ticaret Direktorliigii olarak
Tiirkiye, Amerika, Kanada, Almanya ve Rusya
olmak tizere bes ayr1 iilkede operasyonlarinin
bulundugunu belirten Mavi Global E-Ticaret
Direktorii Barig Akyiirek; “E-ticaret yati-

rim yaptigimiz kanallarin baginda geliyor ve
mevcut biiytikliigline ragmen, biiytime trendi
son hizda devam ediyor. Degisen bu kullanim
aligkanliginin normallesme sonrasinda da de-
vam edecegini diisiiniiyorum. Mavi, 2020°de
global e-ticarette yiizde 110, Tuirkiyede ise

yiizde 152’lik biiytimeye imza atti. Ayrica
online satiglarimizin toplam i¢indeki pay:
ylizde 13’e yiikseldi. 2021’in ilk ¢eyreginde de
biiytime oranlari aynen devam ediyor. Glo-
balde yiizde 185, Turkiye'de ise yiizde 258’lik
biiytime gosterdik. Markalagma agamasinda bir
e-ticaret sisteminin olmasi ok degerli. Yeni bir
yere basta trafik gekmek ¢ok zorlayict olabilir,
ancak bunun gelecege dair bir yatirim oldugu-
nun aluni ¢izmek gerek” dedi.

“TRENDYOL SON BiR YILDA

6 MILYAR ZIYARETCIYE ULASTI”
Tiirkiye'nin en biiyiik, ditnyanin ise sayilt
e-ticaret platformlarindan biri olarak Trend-
yol'un bir¢ok kategoride 40 milyon iiriinii,

30 milyondan fazla aktif miisterisiyle bu-
lusturdugunu dile getiren Trendyol Kidemli
Kategori Mudiirii Burcu Inan; “Trendyol
olarak daha héla yolun ¢ok bagindayiz. 11
yillik bir sirketiz ve son bes yildir marketplace
olarak calistyoruz. Marketplace’i bir AVM gibi
disiindiigiiniizde aslinda markalar, marketp-
lace sayesinde AVM’nin en iyi ve en islek
konumlu bélgesinde kendi magazalarint agmis
oluyor. Bugiin herhangi bir AVM’nin béyle
bir ziyaretgi sayisina ulasmasi miimkiin degil.
Ornegin Trendyol, son bir yilda 6 milyar ziya-
retei sayisina ulasti. Marketplace’in bir avantaji
da saulan iiriin tizerinden komisyon aliniyor
olmasi. Markalar ve tireticiler kira gibi eks-

tra maliyetlerle ugrasmuyor. Uretici, elindeki
mevcut stoku bir entegrasyonla sisteme bag-
layarak, tiriinler satildik¢a kargoluyor ve biz
de satilan {iriin tizerinden belirlenen orandaki
komisyonumuzu aliyoruz” seklinde konustu.
Internet sitelerinin ziyaretgi trafigini analiz
eden SimilarWeb’in diinyada en ¢ok ziyaret
edilen e-ticaret ve aligveris siteleri listesinde
Tirkiyeden ilk 20°deki tek sirket olarak yer
aldiklarint da ekleyen Inan; “Mobil uygulama
analiz platformlarindan APP Annie tarafindan
ve tiim diinyadaki indirmeler tizerinden yap1-
lan degerlendirmede Trendyol olarak, EMEA
merkezli aligveris uygulamalari listesine Ttirki-

yeden ilk 10°a giren tek sirket olduk” dedi.

“HEPSIBURADA TOPLAMDA

3,5 MILYON KISIYE

ISTIHDAM SAGLIYOR”

200 milyon ziyaretgiye 30’un istiinde katego-
ride, 50 milyonu agkin {iriin secenegi sunduk-
larini ve pandemi déneminde online aligveris
yapan her bes kisiden dérdiiniin en ¢ok tercih
ettigi platformun Hepsiburada oldugunu
soyleyen Hepsiburada Fashion&Lifestyle Grup
Direktorii Asli Ozer; “Pandemi déneminde
miisterilerimizin memnuniyet orani yiizde 17
arttl. Hepsiburada iizerinden satis yapan her

lic isletmeden biri, bizimle e-ticarete basla-

di. Hepsiburada toplamda 3,5 milyon kisiye
istihdam sagliyor. Giincel olarak 19 binden
fazla kadin girisimciye destek vererek, bu
stiregte biinyemizde yer alan kadin girisimcile-
rin iglerinin 98 kat biiylimesine katkt sunduk”
dedi. Marketplace’in internet sektdriinde cok
popiiler bir model oldugunun altini ¢izen
Ozer; “Marketplace’i kisaca, mal ve hizmet
satanlar ile alicilar1 bir araya getiren platform
olarak aciklayabiliriz. Pazar yeri is modelindeki
en stk uygulanan gelir modeli ise komisyon.
Alinan komisyonlarin kargilig1 olarak pazar
yetlerinin sorumlulugu ise siirekli olarak mar-
keting, marka ve teknoloji yaturimiyla gerekli
miisteri trafigini ve sistem akisini saglamak.
Marketplace modelinden; pazar yerlerinde
farklr alanlara ulagmak, Tiirkiyedeki satis yiiz-
desini artrmak ve daha biiyiik rakamlar elde
etmek isteyen markalar yararlanabilir. Kendi
markasini olusturmak isteyen fakat marka veya
pazarlama yatirimi yapmak ya da ¢ok biiyiik
magazalar agmak istemeyenler icin marketp-
lace ¢ok iyi bir tercih. Hazir bir miisteri ve
cok ciddi bir trafige sahip oldugu i¢in pazar
yerinde {riinlerini satisa sunan marka, tabiri
caizse caddenin en iyi kosesindeki magazay:
kapmus sayiliyor. Sonucunda da marka, ¢ok
hizli bir sekilde miisterisine ulasabiliyor. Pazar
yerinde bizim i¢in herkesin satist cok kiymetli.
Ciinkii biz de biinyemizdeki markalarin satis-
lartyla bitytiyoruz. Bu sebeple ne kadar marka
ve Ureticiyi gii¢lendirebilirsek biz de o kadar
biiytiyoruz” ifadelerini kulland:.

Hazir giyim sektorii, 2020’yi

yiizde 3,1 oraninda ihracat

kaybt ile kapatsa da 2021°in

ilk bes ayinda e-ticaret
hacmini 2019’un ayni

dénemine gore ikiye katlad:.
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I¢ Giyim ve Corap Sektorleri
“Linexpo Sokak Festivali”’nde Bulustu
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I¢ giyim ve corap sektorlerinin bulusma noktast Linexpo,
bu yil sokak festivali seklinde ic giyim ticaretinin merkezi olan Eminénii’niin
Yesil Direk bolgesinde gerceklesti.

tirkiye'nin uluslararasi i¢ giyim ve
gorap toptan ticaret organizasyonu
Linexpo, Tiim I¢ Giyim Sanayicileri
Dernegi (TIGSAD) tarafindan 3-6
Agustos tarihleri arasinda gergeklestirildi. Sokak
festivali olarak kurgulanan Linexpo i¢in i¢ giyim,
corap ve ev giyimin ticaret merkezi Yesil Direk
bolgesindeki sokak ve diikkanlar, canli ve ilgi
cekici bir sekilde hazirlandi. Pandemi kurallarina
uygun sekilde diizenlenen festivale bolgede yer
alan 500’tin {izerinde i¢ giyim, ¢orap ve ev kiyafe-
ti firmast kendi diikkanlarindan kaularak, yabanct
alicilarla bir araya gelme imkani buldu. Bes ana
kapidan giris yapabilen festival alaninda; Ingiliz-
ce, Arapga, Rusca ve Farsca konusan gorevliler
sayesinde ziyaretciler aradiklart marka ve iiriin
gruplarina hizli bir sekilde yonlendirildi.
[spanyadan Tanzanya'ya kadar 119 iilkeden gelen
i¢ giyim alicilarinin bulusma noktast haline gelen
festivalin agilig, 3 Agustos tarihinde Istanbul
Erkek Lisesi’'nde genis katlimli bir toren ile ya-
pildi. Acilis torenine; Tiirkiye Thracatgilar Meclisi
(TIM) Bagkani Ismail Giille, Istanbul Hazir
Giyim ve Konfeksiyon IThracatgilart Birligi (IH-
KiB) Bagkan1 Mustafa Giiltepe, TIGSAD Bagkan:
Nazim Kanpolat ve Corap Sanayicileri Dernegi
(CSD) Bagkant Ilker Oztas katilim saglad:. I¢
giyim sekedriinde diizenlenen ilk sokak festiva-
linin, etkinligi daha anlamli kildigini séyleyen
Giille; “Buiyiik adimlar cesaretle baglar. Gegen yil
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ihracatini en ok artiran sektorlerden i¢ giyim ve
corap sektoriiniin bagarilarinin devam edecegini
diisiiniiyoruz. Bu yil, i¢ giyim ve gorap ihraca-
tinda 1 milyar dolarlik rakamin gegilecegi sozii
verildi. Biz de bagkanlarimiza giiveniyoruz” dedi.

“HEDEFIMIZ, 100 MILYON DOLARIN
UZERINDE IHRACATA KARSILIK
GELECEK SIPARIS ALMAK”
Goreve gelmesinin ardindan kisa siirede haya-
ta gecirdikleri sokak festivalinin, Yesildirek'te
bulunan tiretici markalarin diinyaya agilmasinda
6nemli bir rol oynayacagini belirten TIGSAD
Yonetim Kurulu Bagkani Nazim Kanpolat, yogun
bir ¢aligma ile oldukga az bir siirede 119 iilke-
den alicilara ulastiklarini ve Istanbul’a gelmeleri
konusunda ikna ettiklerini ifade etti. Salgin
nedeniyle acik hava fuari gerceklestirdiklerini
soyleyen Kanpolat; “Sokaklar koridor, diikkanlart
stant olarak hayal ettik. Tiirkiye'de i¢ giyim adina
yapilan ilk organizasyona 500’ yakin i¢ giyim ve
corap firmasi katiliyor. Bu etkinlikten beklentimiz
100 milyon dolarin tizerinde ihracata karsilik
gelecek siparis almak” seklinde konustu.
Organizasyon boyunca B2B goriismelerin
de gerceklesecegini kaydeden Kanpolat, Italya,
Rusya ve Ispanya'nin da aralarinda yer aldig:
30'dan fazla iilkeden 6nemli markanin, 50'den
fazla temsilcisinin Linexpo Sokak Festivali'ne
katilacaginin altni ¢izdi.

Orman Yanginlariyla Miicadele Eden
Turkiye’ye CSD’den Anlaml Destek

28 Temmuz tarihinde Antalya’nin Manavgat

ilgesinde baglayan ve hava sartlarina bagli
olarak durdurulmasi imkansiz bir hil alan
orman yanginlari, Tiirkiye'de seferberlik bas-
latt. Antalya Manavgat'ta baglayan yangin;
Marmaris, Mersin, Osmaniye, Adana ve
Muglada bulunan ormanlarda da kendini
gostererek, yerlesim merkezlerine sicrayin-
ca yanginlar sondiirtilmesi gii¢ bir boyuta
ulasti. AFAD, Orman Bolge Mudiirligi,
itfaiye, 112 ve STK personelleriyle bolge
halkinin yangin miidahale ¢aligmalarinda
gece giindiiz bir arada hareket ettigi bu zor
zamanlarda, bolgelerdeki oncelikli ihtiyagla-
ra yonelik ¢cok sayida yardimlar yapild.
Corap Sanayicileri Dernegi (CSD) ise
Marmaris ve Manavgat basta olmak iizere
yangindan zarar goren yerlerdeki ilge kamu
idareleri ile goriiserek, bolgelerin temel
ihtiyaclarini kargilayacak destek paketleri
hazirladi. CSD ayrica Tiirkiye'nin cigerleri
olan ve yanginlar sebebiyle biiyiik tahribat
goren ormanlarimizin yeniden eski haline
donebilmesine bir umut olabilmek i¢in

TEMA Vakfi'na bin adet fidan bagislad:.
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(Corap Sanayicileri Dernegi’nin

Yeni Uyesi Rumi Tekstil

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD);
diinyada tiretim kapasitesi ve kalite-
siyle 6nemli bir konumda bulunan
Tiirk ¢orap sektdriiniin, gelisimini
stirdiirmesi ve artirmasi i¢in gorap
sanayicisi tiyelerinin teknolojilerini
. yenilemek, gelistirmek ve cikarla-

rint korumak adina faaliyetlerine
? LM I durmaksizin devam ediyor. Uyeleri-

nin sorunlari ile ihtiyag ve taleple-
rini dikkatli bir sekilde inceleyen CSD, gerek hiikiimet,
gerek Sanayi Bakanlig, gerekse kamuoyu nezdinde lobi
faaliyetlerinde bulunarak her zaman iiyelerinin yaninda
yer aliyor.

CSD’nin en yeni tiyesi ise Rumi Tekstil oldu. 2014
yilinda kurulan ve Ispanyol markalara tasarim ve ihracat
anlaminda hizmet saglayan Rumi Tekstil; sektorde
yedinci yilini geride birakirken, yenilikgi vizyonuyla her
gecen giin saglam adimlarla ilerlemeye devam ediyor.
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Sanal Platform ve Fuar
Calismalar:1 Devam Ediyor

[HKIB'in siirekli giincellenen firma bilgileri ve
yurt digt pr ¢alismalariyla beslenen dijital platform
calismalari tiim hiziyla siirtiyor. 2021 yili icinde
kurulmast planlanan [HKIB Sanal Platformu
tizerinde gergeklesecek olan markalar ve sourcing
odakli sanal fuarlarin ise platformun canli kal-
mastni saglayarak, ticari deger katma anlaminda
onemli bir adim olacagi planlaniyor. Tiim dijital
altyapr calismalari, teknik bir danismanla yiiriicii-
len sanal fuar ve platform hazirliklar1 profesyonel
sekilde ilerliyor. Ayni zamanda sifirdan baslanan
platform yazilimi da titizlikle hazirlaniyor. Sanal
platformun marka ve kimlik yonetimi alismalar:
ise marka ajanst is birliginde gerceklestiriliyor.
Sanal platformda diizenlenmesi planlanan fuarin
isminin “Istanbul Fashion Connection” olmast
konusunda mutabakata varilirken platformun ti-
cari tanitimi ve B2B eslesmelerinin alic listelerinin
olugturulmas, alicilarin dogrulanmasi, hedef tilke
odakls alt yiikleniciler ile ¢alistlmast gibi hizmetleri

kapsamamasi 6nem tastyor.

HAZIR GIYIM DERNEKLERIYLE

I$ BIRLIGI HAZIRLIKLARI
HIZLANDIRIYOR

Sanal platform ve fuar hazirliklari, [stanbul ve
Anadoludaki hazir giyim dernekleri ile is birligi ice-
risinde yiirtitiiliiyor. Dernek baskanlarindan olugan

ve sekretaryast IHKIB tarafindan yiiriitiilen Istisare
Kurulu, dernekler tarafindan belirlenen fuar
temsilcileri ve fuar hazirliklart kapsaminda hizmet
saglayacak profesyonellerden olugan Danigma Ku-
rulu ile aylik ve diizenli toplantlar devam ediyor.
Yapilan aylik toplantlarda siirece iligkin tiim gelis-
me ve ¢aligmalar, Corap Sanayicileri Dernegi’nin
(CSD) de aralarinda bulundugu toplam 11 hazir
giyim derneginin temsilcileri ile diizenli olarak
paylastliyor. Yapilan toplanular neticesinde hazirla-
nan dernekler ile is birligi protokolii ve burada yer
alacak imzalar ise biiyiik oranda tamamland.

Cem Altan, Uluslararas1 Hazir Giyim

Federasyonu Baskani Secildi

Katma degerli tiretimi, 633 bin istihdami ve
yilda ortalama 16 milyar dolar net déviz geti-
risi ile Turkiye’nin stratejik sektorleri arasinda
yer alan hazir giyim enduistrisi, uluslararasi
arenadaki prestijini ve etki giictinii artirmaya
devam ediyor. 40’1 agkin iilkeden hazir giyim
dernekleri ile 100 binden fazla sirketi ve

20 milyon ¢alisan: temsil eden Uluslararasi
Hazir Giyim Federasyonu’'nun (IAF) Bas-
kanligr'na Tiirk is insanit Cem Altan segildi.
Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon Thra-
catgilar1 Birligi (IHKIB) ile Tiirkiye Giyim
Sanayicileri Dernegi Yonetim Kurulu Uyesi
olan Cem Altan, IAF Genel Kurulu'nda oy
birligi ile baskanlik gorevini tistlendi. Cem
Altan, 7 Kasim 2021°de Belgika'nin Antwerp
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kentinde yapilacak olan 36. IAF Konvansiyo-
nu'nda gorevi mevcut Bagkan Han Bekke'den
devralacak. Merkezi Hollanda'da bulunan
IAFa iki yil siireyle bagkanlik yapacak olan
Altan; pandemi nedeniyle tiim sektorlerde
oldugu gibi hazir giyimde de zorlu bir dénem
yasandigini, ancak bu sikinulari agmak igin
uluslararast diizeyde is birlikleri gelistirdikle-
rini soyledi. IAF’1; markalar, perakendeciler
ve iireticiler de dahil olmak tizere tedarik
zincirinin farkli asgamalarindaki hazir giyim
sitketlerinin ¢ikarlarini, genellikle kendi sek-
tor dernekleri araciligiyla temsil ettigi kiiresel
bir federasyon olarak tanimlayan Altan, IAF
Bagkanligr'nin tam da bu gesitliligi yansitugi-
n1 vurguladi.
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Is Diinyasinda Kadinlarin

e _ o

Giiciinii Artiracak Is Birligi

MUSIAD Kadin Komitesi Baskan1 Miige Oz
tarafindan imzaland:.

Protokolle birlikte, is birligi projeleri kap-
saminda gergeklesecek yurt ici ve yurt dist
faaliyetlerinde iki kurulugun birbirine destek
saglayacagini sdyleyen Giille; “Iki kurulus, yurt
disinda gergeklesen etkinlikler cercevesinde, pazar
arastirmalar, ticari fuar ve sergilerle ticari heyet
organizasyonlarinda tiyelerine duyurular yapacak
ve katilimlarini tegvik edecek. Bununla birlikte
egitimler, seminerler, Ortak Avrupa Birligi proje-
leri, ticari heyet ziyaretleri ile ikili gériismelerde
TIM Kadin Konseyimiz ve MUSIAD Kadin
Komitesi, anlamli bir is birligi kiiltiirti geligtire-

cek” ifadelerini kullands.

[s diinyasinda temsil edilen kadin sayisinin
artmast, kadin girisimcilerin is hayatina en-
tegrasyonunun saglanmast amaciyla Tiirkiye
Thracatgilar Meclisi (TIM) biinyesinde olusturu-
lan TIM Kadin Konseyi ile Miistakil Sanayici ve
i§adamlar1 Dernegi (MUSIAD) Kadm Komitesi
[s diinyasinda kadinlarin giiciinii artiracak olan
protokol kapsaminda taraflar, calisma alanla-
rinda ve calisanlar arasinda ortaklik iligkilerini
gelistirmeyi amagliyor. TIM Bagkani Ismail
Giille, MUSIAD Genel Bagkani Abdurrahman
Kaan ve taraflarin tiyelerinin yer aldigs is birligi
toreninde hazirlanan protokol, TIM Kadin Kon-
seyi Bagkan Yardimcist Melisa Tokgoz Mutlu ile

CSD’nin 13. Genel Kurulu Eyliil’de
(zerceklestirilecek

CsO

GI]HAP.SANAYiCiLEHi DERNEGi
SOCKS MANUFACTURER ASSOCIATION
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Corap Sanayicileri Dernegi’'nin
(CSD) ii¢ yilda bir diizenli
olarak gerceklestirdigi Genel
Kurul Toplantist'nin 13’tinciisti
Eyliil ayinda gergeklestirilecek.
Gegen yil COVID-19 pandemisi
nedeniyle tiim toplu etkinliklerin
ertelenmesi sonucunda CSD’nin
de ertelemek durumunda

kaldigi Genel Kurul'un bu yil

Eyliil ayinda toplanmasina karar

verildi. CSD y6netiminin katlim
saglayacagt 13. Donem Genel
Kurul Toplantisi, CSD Yonetim
Kurulu Baskani Ilker Oztas 6n-
derliginde gergeklestirilecek.

Yonetim Kurulunu bir araya
getirecek olan 13. Dénem Ola-
gan Genel Kurul Toplantis’'nda
alinan kararlar ve yeni diizenle-
melere gore, ydnetimin yenilen-
mesi planlaniyor.
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A GUNDEM

HEALTH PASSPORT

COVID-19

TICARETTE ENGELLER ASI
PASAPORTU ILE ASILIYOR

Diinya héla koronaviriis salgint ve varyantlariyla miicadele ederken devletler
de bir yandan hayatin normale donmesi icin calismalarini siirdiiriiyor. Mart
ayindan beri diinya giindeminde olan, turistlerin ve is insanlarinin yaz ayla-
rinda daha rahat seyahat etmesini saglayacak Dijital Yesil Sertifika uygulama-
styla uluslararas: ticaretin canlanmast bekleniyor.

art ayindan itibaren tilkelerin

giindeminde olan Agt Pasapor-

tu uygulamast ile ilgili adimlar

yaz aylarinin gelisiyle birlikte
hizlandi. Diinya hala koronaviriis salgini ve
varyantlartyla miicadele ederken devletler de
bir yandan hayatin normale dénmesi i¢in ¢a-
lismalarin: stirdiiriiyor. Caligmalar kapsamin-
da seyahat edecek vatandaglarin giivenligini
korumak adina Avrupa Komisyonu hazirladigt
“Dijital Yesil Sertifika” tasarisini 17 Mart
tarihinde sundu.
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Ag1 Pasaportu uygulamasina 2021 turizm
sezonunu rahat gegirmek isteyen; Yunanistan,
Kibris, Italya, Ispanya ve Portekiz gibi Av-
rupa Birligi (AB) iiyesi tilkeler oldukea sicak
bakiyordu ve 1srarlari da olumlu sonugland:.
Dijital Yesil Sertifika uygulamasi, turizm icin
oldugu kadar ticaret i¢in de olduk¢a 6nemli
bir noktada konumlanmis durumda. Uygu-
lama, salginla birlikte olusan yurt dist ¢ikis
engelini ortadan kaldirarak gegen yil boyunca
biiyiik sekteye ugrayan ticari goriisme ve anlag-
malar agisindan énem kazandi.

ULUSLARARASI TICARET
HAREKETLENECEK
Turistlerin ve is insanlarinin yaz aylarinda
daha rahat seyahat etmesini saglayacak Dijital
Yesil Sertifika, kisilerin COVID-19 agilanma
durumu, test sonuglar1 ve hastalig gecirenlerin
iyilestiklerine dair bilgileri igerecek. Ug bilgiden
birine sahip olan AB vatandaslar1 Agt Pasapor-
tu'nu iicretsiz sekilde alabilecek ve sertifika,
tiim AB iilkeleri ile Izlanda, Lihtenstayn,
Norveg ve Isvigrede gecerli olacak. Uygulama
tasarisint ortaya koyan AB Komisyonu ayrica
COVID-19 testlerinin uygun fiyatlt olmast
icin acil destek mekanizmasindan 100 milyon
Euro'luk kaynak aktariminda bulunacak. lk
etapta bir y1l gecerliligi olacak olan sertifika,
yolculuk yapmak icin oncelikli bir sart olmaya-
cagy gibi pasaport yerine de kullanilamayacak.
AB’nin salgini kontrol altina almasi ve Asi
Pasaportu uygulamasini, devreye sokmasi ile
birlikte ekonomisinde de hizli bir toparlan-
ma yasamast bekleniyor. Avrupanin
ekonomik toparlanmasi bu noktada
en ok Turkiye'ye yarayacak. Pan-
demi déneminde diinya ekono-
misi ABD ve Cin merkezli bii-
ylime gosterirken, Avrupa nin
salginin siddetiyle ekonomik
anlamda geri kalmasi, 6nemli
ihracatcilarindan biri olmasi
sebebiyle Tuirkiye’yi de fazlasiyla
etkilemisti. Ancak hem asilama nok-
tasindaki hizlandirma ¢aligmalart hem
de As1 Pasaportu ile uluslararas: ticaret eski
hareketli giinlerine kavusacak gibi duruyor.

Hill

TURKIYE ASI KIMLIK

UYGULAMASI iLE ONE CIKIYOR
Tiirkiye, Saglik Bakanlig1 tarafindan gelistiri-
len “Ag1 Kimligi” uygulamast ile vatandaglari-
nin yurt disi seyahatlerini giivenli bir sekilde
yapabilmesine olanak sunuyor. Saglik Bakanli-
g1, Hayat Eve Sigar (HES) uygulamasi tize-
rinden iki doz agisint olmus kisilerin “Tuirkiye
Cumbhuriyeti As1 Kimligi” olusturmasini sag-

Ulkelerin As1 Politikalar:

Diinyada agilanmanin hiz kazanmasiyla birlikte
tilkeler de as1 politikalarini belirlemeye bagladi.
Ozellikle Avrupa Birligi, iilke ziyaretleri i¢in yapilan
kisitlamalar1 esnetse de asilama konusunda oldukc¢a
hassas davraniyor. AB Parlementosu, As1 Pasaportu
uygulamast kapsaminda yalnizca Avrupa Ilag Onay
Kurumu’'ndan (EMA) onay almis olan BioNTech,
Moderna, AstraZeneca ve Johnson&Johnson asilarini
kabul ettigini acikladi. Bu agilardan cift doz yaptir-

Diinya, As1 Pasaportu
Uygulamasina
Olumlu Bakiyor

Cok uluslu piyasa arastirma ve danis-
manlik firmast Ipsos'un “Uluslararas
Seyahat icin COVID-19 Agi Pasa-
portu'nu Kamuoyu Destekliyor mu?”
baglikli arastirmasindaki sonuclar dikkat
gekici. Diinya Ekonomik Forumu igin
yapilan, 28 iilkede 21 bin kisiyle gercek-
lestirilen aragtirmada; her dért kisiden
ticti tilkelerine giris icin COVID-19 Ast
Pasaportu’nun gerektigini diistiniiyor ve
bunun seyahat gibi biiyiik etkinlikleri
daha giivenli hale getirecegine inaniyor.
“Ulkeye giren tiim yolcular As1 Pasa-
portu’na sahip olmali m1?” sorusuna
verilen ortalama olumlu yanit yiizde 78.
Bu oran Tiirkiye'de yiizde 84 olurken,
[talyada yiizde 79, Ispanyada yiizde 77,
Japonyada yiizde 74, Fransada yiizde 70
ve Rusyada ise yiizde 59 oldu. Ankete
katilan her iic kisiden ikisi kamu alanla-
rina giriste de Agi Pasaportu uygulama-
stnin gerekli oldugu goriisiinde. Ayrica
katulimeilarin ylizde 55’1 magaza, resto-
ran ve ofis gibi ortak kullanim alanlarina
giren kisilerin de ag1 pasaportu tagimasi
gerektigini belirtti.

liyor. Bakanlik daha 6nce e-Nabiz tizerinden
ast kart1 olugturma imkani tanimisti, ancak
yeni uygulama ile agt kimlik kartlarina pasa-
port bilgileri de girilebiliyor. Ayrica ag1 kimlik
kartlar1 tizerinde Tiirkiye'nin baslatug: giivenli
turizmin logosu olan “SAFE TOURISM”

yer aliyor. Yurt dist seyahatlerde de kullani-
labilecek olan agt kimlik kartini olusturmak
icin COVID-19 agilarini olmus kisilerin HES

uygulamasina girmesi yeterli.

digini belgeleyen ziyaretciler, AB’ye giris ¢ikislarinda
herhangi bir problem yasamayacak. Cin'in agist Si-
novac ile Rusya'nin asist Sputnik V’yi EMA tarafin-
dan onaylanmadig i¢in kabul etmedigini séyleyen
AB Parlementosu, Cin ve Rus asilarini, EMAdan
kullanim onayi almasi durumunda tantyacagini da
belirtti. AB’nin bu ag¢iklamasi karsisinda Cin de ast
kurallarin: belirledi ve yalnizca kendi agist olan Sino-
vac’t kabul edecegini agikladi.
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Diinyanin en biiyiik ikinci
ihracatcist konumunda olan
Tiirk corap sanayisinin 12,2

milyar dolarlik kiiresel co-
rap pazarindan aldig yiizde

8,6°l1k pay, potansiyelinin
cok altinda. Ancak yilin ilk
yarisinda diinyanin en bii-
yiik ihracatcist ABD’ye corap
ihracatinin yiizde 60 artmis
olmast sektoriin gelecegi icin
bir umut olabilir.
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in'in izledigi tiretim ve satig

stratejisi ile son ¢eyrekte kiiresel

ticarette yaganan eksen kayma-

st, COVID-19 pandemisiyle

birlikte yavagladi. Analistler, yeni

bir tedarik zinciri haritasinin
olusacagina dair beklentilerini dile getirirken,
Cin 2020 yilinda ihracatun: artran tek tilke
olarak kiiresel ticaretteki giiciinii bir kez daha
gosterdi. 2021 yilinda da Cin’'in ABD ve AB
pazarlarina ihracatinin artmaya devam ettigi
goriiliyor. Diger yandan Tiirkiye’'nin son 12
ayda yakaladigi ihracat trendi de bir miktar
talep kaymasinin yasandigini gosteriyor. Yilin
ilk yarisinda ytizde 40 artigla, 105 milyar do-
lara ulagan Tiirkiye'nin genel ihracati, son 12
ayda 199,6 milyar dolar ile 200 milyar dolar
sinirina yaklagtr.

Tiirkiye, bazi sektérlerde Cin’in en giiglii
ve biiyiik rakibi konumunda. Bu sektdrlerden
biri de ¢orap sanayisi. Tiirk ¢orap sanayisi,
cografyanin en biiyiik iireticisi konumunda
bulunuyor ve Cinden sonra en fazla ¢corap
ihracauni gerceklestiriyor.

KURESEL DEVLERE KARSI KOBI’LER
2020 yilt verilerine gore diinya ¢orap ihracat,
12,2 milyar dolar olarak gerceklesti ve Cin'in
pazardaki pay1 5,1 milyar dolar ihracat ile
ylizde 45 seviyesinde. Cinde binlerce ¢orap
trreticisi olsa da Tiirkiye’nin toplam gorap
ihracat kadar ihracat yapan ve yillik 2 milyar
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(Corap
Ihracatcilarinin

Kiiresel
Hedeflerine
Pandemi Engeli

Avrupa pazarinin en biiyiik tedarikgisi ve
diinyanin en biiyiik iireticisi konumunda
olan Tiirk ¢orap sanayicileri, ABD bagta
olmak tizere ihracat pazarlarini bitytitmek
icin pandemi 6ncesi yurt digi fuarlarina
agirhik vererek, olumlu geri déniisleri-

ni almaya baglamisti. Béylelikle 2015
yilindan itibaren ihracatta yasanan distis,
2019 yilinda yeniden yiikselerek 1,1 mil-
yar dolari agt1. Son 20 yilda yiizde 400’iin
lizerinde artis yasayan corap sanayicileri,
en yiiksek ihracata 1,23 milyar dolar ile
2014 yilinda imza atmisti. Pandeminin
diinyay1 etkisi altina aldigs ve kiiresel tica-
retin ciddi diisiis yasadigt 2020 yilinda ise
ihracat, 1 milyar seviyesinin iistiinde kal-
may1 bagardi. Yilin ilk yarisinda ise, 2019
yilinin ayni dénemine gore yiizde 15,
2020 yilinin ayni dénemine gore ise yiiz-
de 20,7 biiytime kaydetti. Sektoriin ilk
alt1 ay ihracat1 560,7 milyon dolar oldu.
2019 yilinda yiizde 84 olan 20 iilkenin
payinin ise 2021 yilinin ilk alt ayinda
ylizde 88’¢ yiikselmesi dikkat ¢ekti.

.com.

www.dore
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cift corap ihracat eden Asia Socks gibi biiyiik
tireticiler de bulunuyor.

Tiirkiye'nin ¢orap sektorii ise agirlikea
KOBI 6lgekli aile sirketlerinden olusuyor. Bu
aileler, KOBI olcegindeki bir sektorii, kiiresel
pazarda 6nemli bir konuma ulastirmayi
basarmis durumda. Yillik 1 milyar dolarin
tizerinde ihracat ile diinya ¢orap ihracat
pazarinda yiizde 8,6 pay alan Tiirk gorap
tireticileri, toplam tiretimin yiizde 85’ini
ihra¢ ediyor. Sektoriin yerlesimi genel olarak
[stanbul ve gevresi olsa da tiim Tiirkiye'de
irili ufakli atélye ve fabrikalardan olusuyor.
Corap sanayisi; 80 bin direkt, 127 bin dolaylt
calisaniyla iilke istihdaminda da 6nemli rol
oynuyor. [hracat pazarinda Italya, 0,66 pay
ile Almanya ise 0,64 pazar payt ile Tuirki-
ye'nin gerisinde bulunuyor.

AVRUPA'DA 1 NUMARA

Tiirkiyede iiretilen ¢oraplarin dis satiglarinda
AB iilkelerinin yiizde 90 pay: bulunuyor.
Tiirk gorap ihracatgilarinin Avrupa Birligi
(AB) iilkelerindeki pazar pay1 yiizde 16’ nin
iizerinde. Tiirkiye, Ingiltere'de yiizde 32 do-
layinda pazar payiyla birinci, Almanyada ise
ylizde 20 pazar payiyla Cin'in ardindan ikinci
sirada yer aliyor.

Sektoriin Cin ile rekabetinde en zayif yani,
fiyat olsa da Ttirk firmalar: uluslararasi bir¢ok
markanin {iretim iissii olmus durumda. Sek-
tor yillik 1,5 milyar cift ¢orap tiretiyor.

AB’nin 2017 yili gorap ithalatt verilerine
gore; toplam 2,13 milyar Euro degerinde ¢o-
rap ithalat gergeklestiren AB tlkeleri, bu it-
halatin 811 milyon Euro’luk kismini Cinden,
720 milyon Euro’luk kismini ise Turkiye'den
gerceklestirmis. Cografi avantaji ve kalitedeki
tistiinliigiiyle Tiirkiye’nin, AB’nin en bitytik
corap tedarikgisi olma ihtimali ise olduk¢a
yiiksek. Bunun i¢in Tiirkiye’nin markali
ihracat1 arturmast gerekiyor. Avrupa pazarinda
Clin, sentetik elyaftan yapilan ¢oraplarda pa-
zarda 6ndeyken, Tiirkiye ise pamuklu gorapta
daha iyi durumda bulunuyor.

2020 yili verilerine gore Tiirkiye'nin en
biiyiik ilk ihracat pazarini, 216,8 milyon dolar
ile Almanya, 214,2 milyon dolar ile Ingiltere
ve 115,2 milyon dolar ile Fransa olusturuyor.
[k 10 ihracat pazarinin dokuzu Avrupa ilke-
lerinden olusuyor. Tiirkiye’nin son yilda en

hizli biiytimeye bagladig: pazar ise ABD.

UMUT VEREN BUYUK PAZAR: ABD
Sektoriin yilin ilk yarisinda ABD’ye ihra-
catndaki artigt, Corap Sanayicileri Dernegi
(CSD) Bagkani Ilker Oztag'in birkag y1l once
“Dolarin giiclenmesiyle ABD pazarina yeni
bir hamle yaparak daha iyi pozisyonlara
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%8 ° 6 gelecegimizi tahmin ediyorum” yoniindeki

beklentisinin gergeklestigini gosteriyor.
Tirkiye'nin diinya ABD, yilda 2,3 milyar dolar ile diinyanin
ihracatindaki payl = en biiyiik corap ithalatcisi konumunda ve Tiirk

corap imalatcilari, pandemiye kadar ABD’nin

yani sira Cindeki fuarlara da kaularak ABD’li
%6 2 alicilara kendilerini anlatmay1 bagarmiglardi.

Sektoriin ABD’ye ihracau yilin ilk yarisinda

ABD'ye ilk alti 14,4 milyon dolar oldu. Boylelikle, 2019 yili-
aydaki ihracat nin ayni dénemine gore yiizde 60, gegen yilik
artisi ilk alt1 ayina gore ise yiizde 62,2 artmus oldu.
TURKIYE’'NIN CORAP
ITHALATI AZALIYOR

Tiirk ¢orap sanayisinin 2000 yilindan bugiine
kadar ihracat1 yaklagik yiizde 400 artt1 ve son
20 yilda tilkeye 17 milyar dolarlik d6viz girdisi
sagland. Tiirkiye'nin ¢orap ithalati ise yok
denecek kadar diisiik olmasi nedeniyle en fazla
ihracat fazlasi veren sektorlerden biri konu-
munda. Tiirk ¢orap sektorii; 2016 yilinda 38
milyon, 2017 yilinda 33 milyon, 2018 yilinda
21 milyon, 2019 yilinda 16 milyon ve 2020
yilinda ise 14 milyon dolar ithalat gerceklesti-
rerek siirekli diisen bir grafik sergiledi.

*  DUNYA CORAP TICARETI

Diinyada 2020 yilinda
toplam 12,2 milyar dolarlik
corap ihrac edildi. 1,05
milyar dolarlik ihracati

ile Turkiye, diinyada

. Kiiresel Corap
Ihracati Rakamlari

(2020 Milyar $) ikinci sirada yer aliyor ve
diinya corap ihracatinin
1,05 da % 8,6'sini tek basina
gerceklestiriyor.
0,66
0,64 049
0,38

028 023 022 022
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Giintimiizde moda endiistrisi icinde yer edinmis “fast fashion” kavrami
dolayistyla yiiksek boyutlara ulasan ve gelecekte de artarak devam edecegi
ongoritilen tekstil atiklari; verimli kaynak kullanimi ve iiretimde dongiisellik
gibi kavramlart giindeme getirdi. AB Yesil Mutabakati ile birlikte tekstil
sektoriinde yasanan stratejik gelismelerle tiretimde “sifir atik” farkindalig:
artti ve cevreci politikalar giiclenerek énem kazandi.

ekstil ve hazir giyim sektorii, sagla-
digy istihdam olanaklar: ve ihracat
gelirleri icindeki yiiksek payu ile
Tiirkiye'nin ekonomik kalkinma
stirecinde 6nemli bir rol iistleniyor. Ancak
yaratug tiim katma degere ragmen, suyun en
yogun kullanildig1 sektorlerin baginda gelen
tekstil, en fazla cevre kirliligi yaratan sektdrler
stralamasinda da petrolden sonra geliyor. Gii-
niimiizde moda enddistrisi i¢inde yer edinmis
“fast fashion” kavrami dolayisiyla yiiksek
boyutlara ulasan ve gelecekte de artarak devam
edecegi ongoriilen tekstil atklary; tiretimde
donguselligi ve enerji geri kazanim sistemleri-
ne olan ihtiyaclar1 diinya genelinde giindeme
getirdi. Kiiresel tekstil ve hazir giyim tireticileri
strdiiriilebilirlik ¢aligmalarini iyilestirmek
icin siirekli olarak uygulamalar gelistiriyor.
Bugiin teknolojik gelismelerle birlikte suyun
kullanim1 ve ¢evresel etkiler belli bir noktada
azalmaya gitse de hala yeterli degil. Iklim ve
cevre krizlerinin etkilerini fazlasiyla hissetmeye
basladigimiz son dénemde gelecek icin daha
stirdiiriilebilir adimlar atilmas: gerekiyor. Bu

noktada en fazla sorumluluk iireticiye diisiiyor. AB’NIN YENI STRATEJILERINDE
Kaynaklarin bilingli kullanimi konusuna has- SURDURULEBILIRLIK VAR
sasiyetle yaklasan ve tekstilin ¢evreye verdigi Avrupa Birligi'nin (AB) iklim degisikligi ile
zararin boyutunu azaltmak isteyen tireticiler miicadele kapsaminda belirledigi ve 2019
arasinda ise son dénemde “temiz tiretim” yilinda Avrupa Komisyonu Baskani Ursula von
anlayisi one ¢ikt. Temiz tiretimin yolu ise atk der Leyen tarafindan agiklanan Yesil Mutabakar,
oraninin en aza indirgendigi geri dontisiim ile tekstil sektoriiniin de giindemine girdi. AB, al-
miimkiin. dig1 bu stratejik karar ile tiim endiistrilerin daha
Ozellikle COVID-19 salgini ile birlikte cevreci bir tiretime gegerek, AB tiiketim pazarini
Avrupa Birligi (AB) iilkeleri basta olmak tizere stirdiiriilebilir olmayan iiriinlerden arindirmay1
TE K T L D E ' E N D NE M diinya genelinde gevreci politikalar giiclenerek hedefliyor. Ayrica AB Yesil Mutabakati ile 2050
onem kazandi. Pandemi déneminde, kulla- yilinda yiizde 100 karbon-nétr bir ekonomiye
nilmug tekstil irtinlerinin geri doniistiiriilerek gecis dngoriiliiyor. Kiiresel diizeyde ciddi bir
yeniden kullanim1 ve ekonomiye yeniden biiyiikliige sahip olmast sebebiyle de tekstil ve
deger kazandirilmasi konusunda genel bir fikir hazir giyim sektorii Yesil Mutabakat'in dogru-
birligi olugtu. Uretimde “sifir auk” farkindalig dan etkileyecegi sektdrlerden biri.
ve ylizde 100 geri donistiiriilmiis kumaglardan AB, aslinda Yesil Mutabakat'in adimlarint
tiretilen tirtinlere karsi olusan ilgi artti. Tiike- atmaya baslayali uzun zaman oluyor. Tiiketici-
tici de bilinglenerek tercihlerini siirdiiriilebilir nin aligveris aliskanliklar: icine; siirdiiriilebilir-
yonde degistirmeye basladi. lik, geri d6niisiim, ileri déniigiim ve izlenebi-
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lirlik 6zelliklerini dahil eden AB, uzun yillardir
titketicilerin bu kavramlar dogrultusunda
bilinglenmesi iizerine ¢alistyor. Uretimde ve
titketici tarafinda istenilen bilingli yaklagima
ulagildiginda, AB’nin stratejileri i¢inde olan;
kaynak verimliligi ve dongiiselligin giiclen-
dirilmesi ile birincil kritik ham maddelere
bagimlilig azaltmak biiyiik 6l¢tide bagari
kazanacak.

AB ekonomik kalkinmaya katki yapmak
tizere hazirladig yeni ticaret stratejisinde
de siirdiiriilebilirligi merkeze aliyor. “Tamir
edilebilirlik” prensibi tizerinde sekillenen yeni
stratejide; tiriinlerin dayanikliligt yani uzun
siire tiiketiciye hizmet etmesi i¢in tasarimdan
malzeme secimi ve liretime kadar tiim siiregler
stirdiiriilebilir planlaniyor. Tiiketicilerin tiriin-
leri tamir ederek daha uzun siire kullanmasini
amaglayan AB Komisyonu, béylece stirdiirii-
lebilirlik ve dongiiselligin saglanmasini tegvik
etmeyi hedefliyor.

PANDEMI URETIMDE GERI
DONUSUMUN TETIKLEYIiCiSi OLDU
Tekstil sektoriinde geri doniigiimiin son birkag
yilda bu kadar hizli gelisme kaydetmesinde
titketicinin de biiyiik bir payr bulunu-

yor. Iklim krizinin etkilerini ok net

bir sekilde gérmeye bagladigimiz

son dénemde insanlar gelecek E
kaygisini daha derin yasama- 4
ya bagladi. Dolayisiyla
insanlar, gelecek nesiller

icin var olan kaynak-

lart korumak adina
onceliklerinde ve ( 2
tercihlerinde ciddi /
boyutlu degisime
gitti. COVID-19
salgininin da degji-
simdeki en biiyiik
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tetikleyicilerden biri oldugunu séyleyebiliriz.
Tiiketici, artik yanlis tercihlerin ekosisteme
verdigi hasarin farkindaligiyla siirdiirtilebilir
tiretimi destekliyor ve iiretim sirasinda cevreye
zarart minimum olan, ekolojik ham madde-
den tiretilmis ve geri dontstiiriilebilir tirtinleri
tercih ediyor. Béylece su ve enerji tasarrufu
saglayan, stirdiiriilebilir zincirin halkalarin-
dan biri olarak, gelecegi korumaya calistyor.
Uretici ise tiiketici tarafindaki bu d6niisiimiin
farkindaligiyla hareket ederek, tiretim strateji-
lerinde degisime gidiyor. Firmalar, teknolojik
gelismelerin 1g1ginda tiretimde geri déntigiimi
kalici ve etkin hale getirmek i¢in son bir-
kag yildir yeni uygulamalar: sistemle
entegre etmeye calistyor.

MARKALARIN GERI
DONUSUM ATAGI

Kiiresel markalar her gecen

giin geri doniisiim faaliyet-
lerini gelistiriyor. Isveg

merkezli uluslararast
marka H&M, stirdiirii-

lebilir uygulamalar
konusunda en

gy N fazla gelismeyi
: gosterenlerden.
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Firmanin 6zellikle 2020°de gdreve bas-
layan yeni yonetimiyle birlikte degisen
hedefleri arasinda bulunan geri déniistii-
riilmiis malzeme kullanimi 6ne ¢ikiyor.
2013’ten beri modada geri déniigiim
fikriyle kiiresel bir giysi toplama uygula-
mast bulunan H&M, 2025 yilina kadar
geri doniigtiiriilmiis malzeme kullani-
munt yiizde 30 seviyesine yiikseltmeyi
hedefliyor.

Global markalara siirdiiriilebilir
kumays koleksiyonlari hazirlayan Altunyil-
diz da Turkiyedeki strdiiriilebilir tekstil
alaninda 6ncii ¢aligmalarini siirdiiriiyor.
Diinyanin en etkin geri déniisiim firma-
larindan Unifi ile ¢aligan Alunyildiz, 13
ton geri doniistiiriilmiis elyaf ile yaklagik
1 milyon 200 bin pet siseyi giyilebilir
hale getirerek 73 bin metrekare Repreve
kumas iretti.

“Doga i¢in gergek bir degisim ge-
rekli” diyen Penti ise Birlesmis Milletler
Kiiresel Ilkeler Sézlesmesi’ni imzalayarak
10 yullik siirdiiriilebilirlik hedeflerini
agikladi. Son bir y1l icinde stirdiiriile-
bilir malzeme kullanimint ylizde 70’in
tizerinde artiran marka, “Degisime
Varim” sloganiyla ilk geri dontistiiriilmiis
koleksiyonunda 1 milyon pet sise ve 5
tondan fazla endiistriyel naylon atig1 geri
doéntistiirmistii. Penti’nin yeni hedefi ise;
su, enerji ve kimyasal tiriinlerin kullani-
munt azaltan yeni teknolojiler ile 2025’e
kadar siirdiiriilebilir pamuk ve doniistii-
riilmiis polyester kullanimini yiizde 45’,
2027’ye kadar yiizde 60’a ve 2030 yili
itibariyla ytizde 95’e ¢ikarmak.
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Birliklerin Hedefi
Siirdiiriilebilir
Doniisiim

Thracatinin yaklasik yiizde 70’ini AB
tilkelerine yapan Tiirk moda endiistrisi,
AB Yesil Mutabakat kararlari ¢ergevesin-
de stirdiriilebilirlik ile ilgili projelerini
hizlandird:. Tiirkiye Thracatgilar Meclisi
(TIM), Istanbul Sanayi Odast (ISO) ve
Ege Hazir Giyim ve Konfeksiyon [hra-
catgilar1 Birligi (EHKIB) son dénemde
stirdiirtilebilirlik konusundaki yenilikei
adimlariyla 6ne ¢ikiyor.

TIM, Haziran ayinda hazirladig
stirdiiriiliibilirlik eylem plani ile “Her
Alanda Siirdiiriilebilir Ttirkiye” hedefine
ulasmak icin seferberlik baslatti. TIM
Kadin Konseyi’nin “Diinyay1 titketme-
den, diinya igin tiretiyoruz” sloganiyla
hazirladigs “Siirdiiriilebilirlik Eylem
Plans” ile 12 ana hedefe odaklaniyor.
TIM, eylem planinda belirledigi 12 hedef
dogrultusunda Tiirkiye'yi stirdiiriilebilir-
lik alaninda marka tilke haline getirmeyi
amagliyor.

EHKIB, H&M ile baslayan sonra-
sinda Ekoten Tekstil, Yesim Tekstil, Orta
Anadolu Tekstil ve Uniteks ile devam
ettigi “Sustaineibility Talks” webinarlari-
nin yaninda bir de hazir giyim firmala-
rint AB Yesil Mutabakati’na hazirlamak
icin Cevre Mithendisi istihdam etmeye
hazirlantyor. “Hazir Giyim Sektoriinde
Siirdiiriilebilir Rekabetin Gelistirilmesi
UR-GE Projesi” kapsaminda 12 firmaya
“Cevresel Stirdiiriilebilirlik Danigmanligr”
olanag1 sunacak olan EHKIB, 2020 yilt
karbon nétr olmak i¢in dikilmesi gereken
ti¢ bin 859 adet aga¢ sayisina karsilik,
tiyelerin kaulimiyla bes bin aga¢ dikmeyi
hedefliyor.

ISO, kiiresel iklim degisikligi ve
uluslararas: ticarette doniisen beklentilere
Tiirk sanayicisinin uyum saglamast i¢in
bu yil “stirdiiriilebilir tiretim” vizyonu
dogrultusunda “ISO Siirdiiriilebilirlik
Platformu’nu kurdu. ISO, siirdiiriilebilir-
lik yolculugunda vizyonunu sanayi sirket-
lerinin, kiiresel deger zincirinde yiiksek
katma deger tiretmelerine ve rekabetci
stirdiiriilebilirlik yetkinliklerini artirmala-
rina destek olmak seklinde giincelleyerek,
stirdiiriilebilirlik ¢aligmalarini da beg
tematik alanda topluyor.
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Ticarette salginla birlikte baslayan engeller
bir bir asilsa da vadelerde yasanan uzama-
lar, ihracatcilar: hdla en cok zorlayan konu-
larin basinda geliyor. Ozellikle tekstil ve ha-
zir giyim ihracatcilart, zaten durgunlasmais
durumdaki piyasanin iizerine bir de ikiye ENDER DOGAN -
katlanan vade siireleri eklenince pandemi- ARG S I LTI
nin yastmalarini en agir hissedenlerden “SEKTQRDE YAPISAL
oldu. Ihracatcilar vade ve nakitte yasanan DEGISIKLIKLERE
stkisikligin normale donmesi icin devletin GIDILMESI

belli standartlar getirmesini bekliyor. GERE KiY()R”

Ihracatcilarin Biiyiik Savasi

VADELERDEKI
UZAMALAR

406  CORAPLAND

OVID-19 pandemisi 2020’nin ilk
aylarindan itibaren ihracatgilara
birgok konuda zorlayici bir siireg
yasatt1. Ticarette salginla birlikte
baslayan engeller bir bir agilsa da vadelerde
yasanan uzamalar, ihracatgilart hil4 en ¢ok
zorlayan konularin basinda geliyor. Ozellikle
tekstil ve hazir giyim ihracatgilari, zaten dur-
gunlagmis durumdaki piyasinin tizerine birde
iki katlanan vade stireleri eklenince pandemi-
nin yasimalarini en agir hissedenlerden oldu.
Piyasalarda goriilen durgunluk hem tiike-
tici taleplerini azaltti hem de dev markalarin
yeni siparisler vermesini engelledi. Diinyanin
alunci, Avrupa Birligi’nin ise ti¢lincii biiyiik
tedarikcisi konumunda olan tekstil ve hazir
giyim sektorleri, pandemi nedeniyle siparisler-
de yasanan mevsim kaymalari, nakit sikigikligs,
tedarik aginda yaganan kaymalar, ham madde
krizi ve stok fazlalig1 ile yeni birgok sorunla

karst karstya kald.

PANDEMI URETICIYI BUYUK
BIR BELIRSIZLIGE SURUKLEDI
Tiirkiye ihracatinin 6ncii sektorlerinden tekstil
ve hazir giyimde markalar ve alicilar normal
sartlarda gelecek sezon siparislerini alt ay
ya da bir y1l 6ncesinden olusturmaya baslar.
Ancak pandeminin sarsici etkileri her alanda
oldugu gibi bu noktada da agir bir sekilde
hissedildi. Salgin nedeniyle olusan mevsim
kaymasi, perakende magazalarinin uzun bir
siire kapali kalmast ve tiiketici tarafinda yasa-
nan stresli dénem tiretici tarafinda belirsizlige
neden oldu.

2020’nin ilk aylar1 itibariyla baglayan
bu belirsiz siireg, sinirlarin kapanmasi, ham

“Bizim ticaretimizin yaklasik yiizde 651 i¢ piya-

sa yiizde 351 ise ihracat seklinde gerceklesiyor.
Yiizde 65’lik i¢ piyasa kisminda, pandemi dénemi
boyunca vadelendirme noktasinda herhangi bir
olumsuzluk ya da aksaklik yasamadik. I¢ piyasadaki
miisterilerimiz yalnizca siparis bazinda geri ¢ekildi-
ler. Daha az siparis veren miigterilerimiz oldugu gibi
sipariglerini durduran ve Gteleyen miisterilerimiz
oldu. Bunlar da aslinda nakit akisinin sikigikligin-
dan ziyade piyasalarin durmasindan kaynakli olugan
bir sorundu. Dolaystyla tiim bu etkenlerden de
nakit akisimiz etkilendi.

Thracat yaptigimiz firmalarda da vadelendir-
me noktasinda bir uzama yagamadik. 60 ile 90
giin civarinda vadelendirme vard: ve onlarda da
herhangi bir aksama olmadi. Cimpa Corap olarak
biz ¢ok yogun ihracat odakli ¢alismadigimiz icin
diger arkadaglarimizin yasadig1 sorunlara benzer
stkintilarimiz olmadi. Sekeordeki arkadaglarimiz-
dan duydugum kadariyla vadeleri uzatmak isteyen
ya da siparis verilen triinleri almayarak, depoda
bekleten miisteriler olmus. Ancak nakit akist sikin-
tst herkes gibi tabii ki bizi de etkiledi. Ozellikle
pandemi nedeniyle miisterilerin siparislerini gec al-
masl, taleplerde azalma olmasi ve uzun bir miiddet
kapali kalmamiz dolayistyla bir nakit akist sorunu
yasadik. Bu problemi de bankalar ve kredilerle ¢oz-
meye calistik. Sekedriin hizli toparlanmast ve nakit
akisinda yasanan sikinularin agilabilmesinin devlet
nezdinde ¢oziime kavusabilecegini diisiiniiyorum.
Ancak su anda devlet ve bankalar kredi vermeye
olumlu baksalarda yiiksek enflasyon sebebiyle
biz tireticiler kredi kullanamiyoruz. Giincel faiz
oranlarina bakarak kredi kullanmak akillica degil,
clinkii piyasada bu kadar biiyiik kir marjlari yok.
Dolayisiyla bu faiz oranlarini kargilayamadigimiz
icin kredilerden kagiyoruz. Krediden ziyade 6nce-
liklle yapisal degisikliklere gidilmesi ve enflasyonun
distirtilmesi gerekiyor.”
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Toparlanma
tahminleri
2023’11 gosteriyor

Vade uzamasinin sektorler-
deki oyunculara etkisi ise
oyuncularin giiciine gére
degisiyor. Ancak iilkedeki
finansal durum ve pandemi
stireci goz oniine alindigin-
da, vadelerin normal seyrine
ancak pandeminin bitme-
siyle kavusacagi yoniinde.
Uzmanlar ise; kredilerin ve
devlet desteginin tam olmasi
halinde sektorlerin genelin-
de tam toparlanma i¢in en

erken 2023’1 isaret ediyor.

madde tiretiminin azalmasi ve fiyatlarda yasa-
nan dalgalanmalar tireticilerin satis planlamasi
yapmalarini sekteye ugratti. Satis da yasanan
tiim bu sonuglar da en ¢ok tedarik zincirini
etkiledi. Teslimat ve 6demelerde baglayan ge-
cikmelerle birlikte ihracatcilar sorunu ¢oéziime
kavusturabilmek adina yeni yollar aramaya
basladi. Boylece diinya pazarindaki dinamik-
leri tiimiinden degistiren pandemi, tedarik
zincirinde de doniisiim yaratarak is siireclerini
giincellemeye gotiirdii. Teknolojik altyapilarin
hizlandig1 sektdrler genelinde 6zellikle ihracat-

gilarin kurtaricist ise e-ticaret ve e-ihracat oldu.

VADENIN MALIYETI DEGISTI
COVID-19 krizi nedeniyle piyasadaki kiiresel
alacak vade siiresi 2020 yilinda son 10 yilin en
yiksek artigint yasadi. Vade siireleri 2020'de
ortalama iki giin arugla 66 giine ¢iktl, ancak
bu durumun firmalar 6zelinde degerlendi-
rildiginde daha yiiksek seviyelere ¢iktigini
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gormek miimkiin. Ozellikle tekstil sektoriinde
hal4 vade siirelerinin 150 ile 180 giin arasinda
degistigi firmalar bulunuyor. 2021 yilin1 da
salgindan dogan etkileri toparlamak icin geci-
ren sektdrler, 2022°de vadelerde yasanan krizin
normale donecegini umuyor.

Vadelerin uzamastyla baglantli olarak
ihracatgilarin karst karstya kaldig1 nakit stki-
stklig1 ise firmalarin siparis ve tiretimlerindeki
stirdiiriilebilirligini fazlasiyla kesintiye ugratt1.
2020’nin Mart ayindan bu yana goriilen nakit
akisindaki dengesizlik sebebiyle ihracatgilar
artik yalnizca vadenin maliyetinde yasanan
degisimine odaklaniyorlar. Ciinkii degisen
maliyetler bor¢-alacak dengesini de ciddi
oranda etkiliyor. Ornegin; 1 milyon TLlik
vade uzamasinin aylik maliyetinde sektorlere
gore farkliliklar beliriyor. Tekstil ve ziiccaciyede
gecikmenin maliyeti 25 bin TLlere ulasirken,
mobilyada 22 bin TLleri, kiiciik ev aletleri,
endiistriyel mutfak ve beyaz esyada ise 20 bin
TLleri buluyor.

e
|
)

NAKIT SIKISIKLIGI IHRACATCININ

ELINI BAGLIYOR

2020’ye pandemi kriziyle baglayan tekstil
sektoriintin sorunlarina, 2020 yilinda bir de
ham madde krizi eklendi. Ham madde kriziyle
birlikte doviz kurlarinda yasanan dalgalanma-
lar, ihracatcilarin hem iiretimlerini hem de
satislarini ciddi oranda etkilerken, sektorii de
daraltmaya ve nakit sikisikligina sebep oldu.
Uzayan vadeler sebebiyle nakite ulasma nok-
tasinda biiyiik problem yasayan ihracatcilar,
dogal olarak banka kredilerine yoneldi. Ancak
ihracatgilar burada da yiiksek faiz sorunuyla
kars1 karstya kaliyor. Yiiksek faizlere ragmen
ayakta kalabilemek ve hem i¢ hem de dis pa-
zardaki konumunu kaybetmemek adina duru-
ma g6z yuman ihracatgilar, siireci atlatmus gibi
goziikse de atlatamayan biiyiik bir cogunluk
bulunuyor. Siireci kredilerle yonetmeye calisan
firmalarin ¢ikis kapist olan krediler ise firma-
larin asir1 borglanmasina sebep oldu ve olmaya

BARIS ATMACA -
ABER CORAP GENEL MUDURU

“UZUN VADELERLE BASA
CIKABILMENIN ANAHTARI
GUCLU OZ SERMAYE”

Pandemi donemini Avrupadaki miisteriler bazinda deger-
lendirdigimizde vadeler 30-45 giin arast uzadi. Miisteriler
bizlerden “nazikge” gecirdigimiz zor giinlerde kendilerine
destek olmamiz gerektigini hatirlatarak vadelerin uzamasini
talep ettiler ve bizler de kabul etmek zorunda kaldik. Tiirk
sanayiciler olarak kendi markalarimizi olusturamadigimiz,
pazarda kendimize ait bir yer yaratamadigimiz ve tiriinle-
rimizi kendi belirledigimiz kosullar ve marjlarla satama-
digimiz siirece biiyiik alicilar kargisinda ne yazik ki elimiz
giicsiiz. Bugiin Cin'deki ufak 6l¢ekli bir tiretici bile “pesin
odeme” istiyor. Avrupali bunu ¢ok iyi biliyor, ancak bizi
islerine geldigi gibi yonlendirebiliyorlar. Amerikan pazarin-
da ise durum farkli. Pasta biiyiik ve ¢ok farkl: 6l¢ekli alicilar
oldugundan dolay: sartlar: 6nceden belirleyebilme avan-
tajintz bulunuyor. Ornegin; ilk kez ¢aligmaya baslanan bir
alictya, siparis ile birlikte 6n 6deme talep edebiliyorsunuz
ve eger alici ciddiyse bunu kabul ediyor. Ancak Avrupalilara
boyle birsey teklif edemiyorsunuz. Biz Aber Corap olarak
bunlart defalarca tecriibe ettigimiz igin 2017 yilinda Ame-
rika’ya agilarak kendi markamizi yarattik ve kendi belirle-
digimiz kosullarla misterilerimize servis veriyoruz. Hatta
bir nevi kendi miisterimiz kendimiziz diyebiliriz. Ancak ve
ancak markalagma ile ilerleyebiliriz, yoksa diinya markalari-
nin fasoncusuyuz.

Uzun vadeler ile baga ¢ikabilmenin anahtarinin da giiglii
oz sermaye ve kredisiz ¢alisabilmek oldugunu diisiiniiyorum.
Bizler bulundugumuz konumlara gok calisarak geldik, fakat
giiniimiizde 6zellikle i¢ piyasada siparis tarihinden 6demeye
kadar bir yila yakin vadelerle ¢alisan firmalar goriiyoruz. Bii-
yiik alicilarin arklarina girerek giinii gegiren, makinelerin
bos durmasindansa, zararina mal satmak isteyen birgok ima-
lat¢i var. Bunlar aslinda patlamaya hazir birer bomba gibi.
Hem ig piyasa hem de ihracatta devlet, tireticileri bir araya
getirmeli ve ortak anlagtigimiz asgari sartlarda standartlar
yaratmaliyiz. Bu standartlart da yerli ve yabanci tiim alicilara
uygulamals, adeta bir tilke politikas: olarak degerlendirme-
liyiz. Belki ilk bagta serbest piyasa ilkelerine uymayabilir
ancak uzun vadede herkesin isine gelecektir. Biz sadece
iyl gorap iiretmiyoruz, ayni zamanda bircok tedarik¢iye
bagliyiz ve ayni gemideyiz. Pandeminin bazi aligkanliklari
degistirecegine inantyorum. Umarim normallesme siirecinde
yasadiklarimizdan ders ¢ikararak daha iyiye dogru ilerleriz.”
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3 YILDA VADE SURELERI NASIL 2018 2021
DEGISTi? (Giin) (Gin)
Kiiciik ev aletleri 210-240 | 330-360
Mobilya 150-180 | 210-330
Endiistriyel mutfak 120 180
Seramik 150-180 150-180
insaat 90 150
Boya 150-180 120-150
Hava yollari 30 90-120
Yatak 133 90
iklimlendirme ve tesis yénetimi 30 60-90
Tekstil 120-150 30
TIILYON TLLIK VADE UZAMASINN Ll i iy
(Bin TL) (BinTL)
Tekstil 40 18,5-25
Ziiccaciye 12,5-21 15-25
Mobilya 16-17 20-22
Kiiciik ev aletleri 12-13 20
Beyaz esya 12-13 20
Endiistriyel mutfak 15 20
flac 30 20
Kisisel bakim ve kozmetik 16 16-20
Lojistik 21,7 19,2
Hava yollari 21,7 19,2
Yatak 27 19
Uretim teknolojileri 22 18
Seramik 15 16
Temizlik drtinleri 15 15
imendrmositamerie | g5 | w2

Kaynak: Capital (Tablo sektor temsilcilerinin verdigi bilgilere gore hazirlanmistir.)

da devam ediyor. Thracatgilarin bu noktada

devletten beklentisi ise belli bir standart olus-
turulmast. Thracatcilar; devletin ortak akil ile
getirecegi belli standartlar sonucunda kesinti-

siz ihracat ile iilkenin ekonomik anlamda daha

iyi bir yere gelecegini vurguluyorlar.

Vadelerin uzamasi ve finansal yiiklerin
agirligy ile sekedrde birgok firma kapanmak
durumunda kaldi. Pandemi siirecinde yasanan
tiim stkintilar, 6z sermayenin énemini gozler
ontine serdi. Vadeler ve nakit problemi, 6z
kaynag yetersiz sirketler tizerinde biiyiik bir
bask: olugturdu. Bir¢ok firma ise bu dénemde
sadece 6z sermayesi ile ayakta kald1.
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ERHAN ELIGUL
ELIGUL CORAP

“EMTIA
FIYATLARI
ITHRACATCIYI
ZORA SOKUYOR”

“2019’un sonu ve 2020 yilinin
bagindan itibaren salginin piyasalar
etkisi altina almasiyla birlikte ihracat-
cilar icin sektorde iki biiyiik stkintt
meydana geldi. Bunlardan birincisi,
miisterilerin vadeleri ortalama 45-60
giin arast uzatmak istemesi olurken,
ikincisi ise yerli tedarikilerin vadeleri
45-60 giin arasinda kisaltmay1 talep
etmesi ya da tamamen nakite dénme
istegiydi. Bu durum ihracatgiy1 orta
siddetli bir finansman krizine soktu.
Giiglii olanlar ya da krediye erisim
imkani bulunanlar siireci bir sekilde
atlatabildi ancak imkani olmayanlar
maalesef ayakta kalamadi. $u anki
durum da ne yazik ki anlatiklarim-
dan farksiz degil. Kredi faiz oranlar:
oldukga yiiksek durumda ve heniiz
salginin etkisinden ¢tkmug degiliz.
Tiim bu etkenler de miisterilerin
odemelerindeki vadeleri kisaltmasini
engelliyor. Ote yandan gegen yazdan
itibaren baslayan emtia fiyatlarin-
daki yiikselis, hepimizi zora sokmus
durumda.

Thracatgilar, bu zor durumla
gegen sene 6z kaynaklari ve veri-
len uygun kredi imkanlari ile bag
etti. Ancak bu sene faiz oranlar
kredi kullanimi i¢in biiyiik engel,
nerdeyse fahis degerlerde. Hizli bir
toparlanma igin ihracatginin nakde
erisimi kolaylagtirilmali, uygun
maliyette ham madde ithalatina yar-
dimci olmak i¢in bazi anti damping
uygulamalar esnetilmeli, enerji ma-
liyetleri diistiriilmeli ve vergi yiikii
azalulmali.”
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Tiirk tekstil sektoriiniin kiireseldeki basarisina ragmen, tedarik altyapist nok-
tasinda sikintilart oldugunu dile getiren Erbos Corap Yonetim Kurulu Baskant
Suat Oztiirk, “Tedarik altyapist giiclendirilirse, Tirkiye tekstilde cok daha iyi
isler yapacaktir” seklinde konustu.

retim kapasitesinin tamamiyla Av-
rupa’ya ihracat gerceklestiren Erbos
Corap, 2017 yilindan beri sektorde
faaliyet gosteriyor. Tiirk tekstil ve
hazir giyim sektdrlerinin tilkeye hem katma
degerli ihracat hem de istihdam agisindan biiyiik
katk: sagladigini ifade eden Erbos Corap Yonetim
Kurulu Baskani Suat Oztiirk, sekeériin yakaladig:
bu bagaridaki sirrin, Tiirk insaninin kabiliyetiyle
dogrudan ilgili oldugunun altini giziyor.

Tiirk corap sekedriiniin diinyadaki pazar
payint daha da genisletebilmesi i¢in yerli makine
tiretiminde adimlarin aulmas, niteliklikli is glicit
ihtiyacinin giderilmesi ve kapasitenin artirilmast
gerektigini vurgulayan Oxztiirk ile sektoriin so-
runlarini, gelecegini ve Erbos Corap’in faaliyetle-
rini konustuk.

Oncelikle biraz sizi tanimak isteriz. 1998
yilindan bu yana hizmet veren Erbos Corap’in
kurulus hikayesi ve devaminda bugiin sek-
tordeki konumuyla ilgili biraz bilgi verebilir
misiniz?
Erbos Corap 1998 yilindan bu yana ihracat
odakli caligan bir firma ancak ben Erbosu
2017 yilinda satin aldim. Erbosdan 6nce ¢orap
sektoriine dair bir girisimim ya da bu sektorde
herhangi bir faaliyetim yoktu. 2017'de bir anda
kendimizi isin icinde bulduk ve o tarihten itiba-
ren de sektorde aktif sekilde yer aliyoruz.

[k yillar sektore yabanci olmamuz ve isleyis
ile ilgili yeterli bilgimiz olmamas: dolayusiy-
la zorluklar yasasak da bugiin oldukea iyi bir
konumdayiz. Erbos Corap olarak su anda genis
tiretim kapasitemizin tamamiyla Avrupa’ya ihra-
cat yaptyoruz. [hracat agimizda yalnizca Avrupa
bulunuyor. Uretimimizin ise yiizde 50’si pamuk-
lu erkek, ytizde 35’ kadin, ytizde 15’1 ise gocuk
corabi {izerine.

kapasitemizin tamamini dolduran sipariglerimiz
bulunuyordu. Dolayistyla gegen yil gecikmeli
giden siparislerimiz olsa da salgina ragmen her-
hangi bir siparis iptali yasamadik.

Ancak bu yil Avrupada 1 Mayis'a kadar ki-
sitlamalarin siirmesi ve 20 Mart-1 Haziran 2020
tarihleri arasinda isletmemizin salgin nedeniyle
kapalt kalmast bizi olduka sarstt. Uretime ara
verdigimiz siire boyunca hazirlayamadigimiz
tirtinleri, bu y1l Subat ayina kadar ¢alisarak telafi
ettik. Ancak telafi siireci sebebiyle 2021 yili i¢in
hazir ve bekleyen siparisimiz kalmadi.

Tabii dezavantajlarinin yaninda pandeminin
tilkemize avantajlart da oldu. Avrupa'nin yani
basinda olmamiz ve lojistik konumumuz sebebiy-
le tilkemiz adina yeni firsatlar dogdu. Bu siiregte
diinya da sadece bir tilkeye bagli tedarik zinciri
sisteminin ne kadar yanlis oldugunu yasayarak
gdrmiis oldu. Yalnizca bir iilkeye bagli olarak
hareket eden tedarik zinciri olusumu demek, o
tilkede problem yasandiginda kiiresel ¢apta tiim
tedarik zincirinin bozulmast anlamina geliyor. Bu
sebeple birgok biiyiik firma bu riskleri degerlen-
direrek, yeni tilkeleri tedarik zincirine eklemeye
karar verdi. Biz ise tilke olarak hizli hareket
edebilen yapimiz ve siireclere cabuk entegre
olusumuzla pandemide fark yaratarak, diinyanin
ilgisini Tiirkiye’ye ¢cekmeyi bagardik.

Pandeminin dezavantajlarinin
yaninda tilkemize avantajlar: da
oldu. Avrupa’nin yani basinda
olmamauz ve lojistik konumumuz
sebebiyle pandemi déneminde

ERBOS CORAP YONETIM KURULU BASKANI SUAT OZTURK

“Kiiresel Basari icin Sektor

Peki giiniimiize geldigimizde giindemimizin
en biiyiik sorunu malumunuz COVID-19.
Yaklagik iki yildir hayatimizi derinden etkile-
yen pandemi dénemini degerlendirmenizi iste-
sek. Pandemi hazir giyim ve tekstil sektériinii
nasil etkiledi? Siire¢ boyunca neler yaptiniz ve

° ot ° 99 nasil gegirdiniz? s iilkemiz adina yeni
Kapasitesini Artirmali ot o o ek o [

etkilerini 2020°de bazilart ise 2021°de yasad1. Biz
2020'den ziyade, 2021’in ilk alt1 ayin1 ¢ok kétii
gecirdik. 2020 yilt icin 2019'da planlanmig ve
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Ozellikle pandemi déneminde ihracatgilart

en ¢ok zorlayan konulardan biri de kurdaki
dalgalanmalar, nakit sikisiklig1 ve dolayisiy-

la vadelerde yaganan uzamalar oldu. Genel
olarak degerlendirdiginizde gorap ihracatgi-
lar1 vadeler ile nasil basa ¢ikiyor? Sektoriin
bugiiniinii degerlendirdiginizde nasil bir tablo
cizersiniz?

Diinyanin ikinci biiyiik tedarikgisi olan Tiirk
corap sekeorii, kendini ¢orap alaninda siirekli
gelistiren ve finans giicii oldukea saglam bir sek-
tor. Ulke olarak ozellikle corapta iyi bir makine
parkuruna sahibiz ve her anlamda sektor olarak
bagaril bir tablo ¢izdigimizi diistiniiyorum.
Ancak tabii ki pandemide uzayan vadelerin
sektore olumsuz etkileri oldu. 30, 60 ve hatta
180 giine kadar uzayan vadeler oldugu ko-
nusuluyor. Normalde boyle bir durum kabul
edilemez fakat salginin kiiresel captaki yansima-
lari firmalarin elini bagliyor. Vadelerde yasanan
uzamalari her firma kabul etmese de bircok
firma is akisinin bozulmamast adina durumu
kabullenmek zorunda kaldi. Vade siiriincemesi
genele bakildiginda ¢ok biiyiik bir sorun ancak
yine de her ne olursa olsun ihracatun Tiirkiye

i¢ piyasast adina biiyiik bir avantaji bulunuyor.
Ulkemizin ihracat anlaminda elinde bulundur-
dugu avantajlarini kullanarak yaptg yaurimlar,
sektoriimiiziin diinyadaki konumu adina olum-
lu sonuglar yaratacakur.

Corap iiretiminde Avrupada ilk diinyada ise
Cin'den sonra ikinci sirada yer alan Tiirkiye,
yakin zamanda kiiresel 6lgekte birinci sira-

ya yerlegebilir mi? Bu anlamda Tiirk corap
firmalarinin ne gibi atlimlar yapmasi, hangi
konulara daha fazla agirlik vermesi gerekiyor?
Turkiye'nin Cin'i geride birakmasi gibi bir ihti-
mali yakin gelecekte 6ngérmiiyorum. Fiyat ola-
rak Cin ile ayn1 oranlarda olsak da Cin, kapasite
anlaminda bizden ¢ok ilerde. Ornegin, bugiin
Tirkiyede 1 milyon dolar yatirim yaparak

500 kisiyi istihdam edecek bir tekstil atolyesi
kurulabilir ama ayn1 yaurimla gorap fabrikast
kuramazsiniz. Ciinkii ¢orap sektoriiniin makine
parkuru ¢ok degerli ve maalesef yerli makine
tiretilmiyor. Diinyanin ikinci biiyiik ihracatgisi
olmamiza ragmen, bin ve {izerinde makine say1-
st olan tesis sayimiz iki elin parmagini ge¢miyor.
Ancak Cin’e bakildiginda bu rakamlar 8 ile 10
bini buluyor. Ciinkii Cinliler kendi makineleri-
ni tiretebiliyorlar.

Dolayisiyla corap sektoriiniin kiiresel olgek-
te daha iyi bir konuma gelmesi ve Cin’i geride
birakarak pazar payini genisletebilmesi i¢in
kendi makinelerini tiretmesi, kalifiye eleman
yetistirmesi ve kapasitesini artirmasi gerekiyor.
Ancak Tiirkiye'de sanayiciler kapasite artirma
konusunda oldukea zorlaniyor. Bu zorlanma ise
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tilkemizde nitelikli is giicii ve ara eleman teda-
rikinde ciddi stkintlar yasaniyor olmasindan
kaynaklaniyor.

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde tasarim ve
nitelikli i giicii yetistirmek adina son yillarda
bagarili girisimler yapiliyor. Akademi-sanayi
is birligi projeleri ile de giizel sonuglar elde
ediliyor. Sektériin en biiyiik sorunlarindan
biri olan nitelikli is giiciinii sektore kazandur-
ma noktasinda yeni ne gibi adimlar atilmals?
Bu konuda yapilan girisimleri nasil degerlen-
diriyorsunuz?

Corap Sanayicileri Dernegi, hem akademi-sa-
nayi is birligi hem de ISMEK ile gergeklestir-
digi projeler kapsaminda sektére nitelikli is

giicii ve tasarimct kazandirmak adina ¢ok giizel
islere imza att1. Ozellikle de en son ISMEK ile

birlikte yiirtitiilen proje, sekordeki is giiciini
artirmaya yonelik is garantili kurslar agilmasini
sagladi. Sektérden arkadaslarin da destek ver-
digi kurslar igin ISMEK'te makineler kuruldu
ve boylece sektore ilgili gengler hem uygulamali
olarak ders aldi hem de deneyim kazanma im-
kani buldular. Bir¢ok ¢orap makinesi operats-
riinii sektére kazandiran proje kapsaminda iki
ayr1 program yapildi. Ancak tiim bu girisim-
lerin sektordeki agig1 kapatmaya yettigini sdy-
leyemeyecegim. Sektoriimiiziin ve Tirkiye'nin
genel problemi olan ara eleman ve nitelikli is
giicii konusunda, daha fazla proje tiretilmeli
ve hatta bu soruna, devlet nezdinde ortak akil

yiriitiilerek ¢oziim aranmasi gerekiyor.

Pandemiyle birlikte hayatimiza giren e-ticaret,
e-ihracat ve sanal fuar gibi yeni olugumlarla
ilgili ne diigiiniiyorsunuz? Ozellikle fiziki fua-
larin yapilamamasi ihracatgilarin yeni pazar ve
miisteri bulma noktasinda zorluk yagamasina
sebep olurken, e-ticaret ile birlikte pazar yerle-
ri artik online ortama taginarak sanal bir hale
evrildi. Erbos Corap olarak, sizin bu alanlarda
yaptiginiz mevcut yatirimlar ya da yatirim
girisimleri bulunuyor mu?
Pandemiyle birlikte tiim diinya dijital iletisimle
cok hizli tanigmak zorunda kald: ama hala yiiz-
de 100 olarak aligmis olundugunu diistinmii-
yorum. Ornegin, pandemide dijital siireglerin
etkisinin artmast ile sanal fuarlara biiyiik bir ilgi
olusmasina ragmen, online fuarcilik ¢ok etkili
sonuglar vermedi. Sanal fuar kavramu, ileriki
donemlerde belki sektor adina giizel sonuglar
verebilir ama su an bu konuda yorum yapma-
nin erken oldugunu diisiiniiyorum. Hepimiz
yasayarak gorecegiz.
Ben is siireclerinde her zaman sicak temasin
daha hizli ve etkili sonug verdigi goriisiindeyim.
Bu yiizden de fiziki fuarlarin sektor adina yeri
bir baska. Ornegin, yurt disindan bir miisteri
ile yaklasik bir senedir iletisim halindeyiz fakat
heniiz bir sonuca varamadik. Pandemi nede-
niyle olusan seyahat yasaklari ve miisterinin yiiz
ylize goriismeye sicak bakmamasindan kaynakli
olarak bir yildir bekliyoruz ancak ben inaniyo-
rum ki eger miisteriyle karsilikli bir masaya otu-
rabilseydim isi ilk goriismede almis olurdum.
Maalesef yiiz yiize kurulan iletisimde olusan
sinerjiyi, dijital ortamda yakalayamiyoruz.
E-ticarette ise durum ayni olmadi. Aksine
pandemiden en kazangli ¢ikanlar, e-ticarete ya-
tirtm yapanlar oldu ¢iinkii, online aligveriglerde
yasanan yogunluk sebebiyle siire¢ icinde islerini
ikiye katlayarak biiyiitme firsat1 yakaladilar.
Erbos Corap olarak, tiriin degil kapasite pazar-
layan bir firma olmamiz dolayisiyla e-ticaret
noktasinda da bir¢ok firmaya gore isimiz daha
zor oldu. Sanal ortamda iiriin satmak kolay
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35

Calisan sayisi

100

Makine sayisi

fakat kapasite satmak ne yazik ki o kadar kolay
degil. Ancak ilerleyen dénemlerde yasanacak
gelismelerle dijital ortamda kapasite satimi
noktasinda iglerin kolaylasacagi ve boylece
bizim de e-ticaret pazarinda basariya ulasacagi-

mizi1 diigiiniiyorum.

Pandemi sonrasi hizli bir toparlanma ve
sektoriin kiireselde daha efektif hale gelebil-
mesi igin ihracat¢iya hangi konularda destek
sunulmali sizce?

Ozellikle bu yilin basinda yasadigimiz en biiyiik
sorunlardan biri olan ham madde konusunda
ciddi bir diizenleme yapilmali ve devlet bu alanda
artik bir karara varmali. Ya ithalatn éniiniin
acilmasi ya da ham madde ihracatina bir kisitla-
ma getirilmesi gerekiyor. Ham madde tireticile-
rinin tamamu ihracata miisteri buldugu zaman
i¢ piyasadaki tireticiyi ihmal ediyor. Pandemi
déneminde bunu yasadik. Uretici, diinyada
tiretim kusttlt hale gelince elindeki iplikleri Cin ve
diger pek ¢ok tilkeye satt1. Boyle olunca da Tiirk
ihracatcilar ham madde tedarikinde fazlasiyla
zorluk yasadi. Bu yiizden devletimizin, ubbi
tekstilde almig oldugu “6nce bana sonra yurt
digina sat” kararini ayni sekilde genele yaymas:
gerekiyor. Uretici, kendi iilkesinin ham madde
tedarikini sagladiktan sonra eger kapasite fazlast
varsa ihracat yapmali. Ancak bu sekilde hareket
edilirse i¢ piyasadaki denge saglanarak, pazar
kayb1 konusundaki problemler agilabilir.

Tiirkiye, tekstilde basarili bir tilke olmasina
ragmen, isin altyapisina bakildiginda zayif oldugu
birgok nokta bulunuyor. Tekstil ve hazir giyim
sektdriiniin var olan zor sartlar ve sikintilar kar-
stsinda boylesine ciddi bir basariya sahip olmas,
tamamen Tiirk insaninin kabiliyeti ile ilgili. Sek-
toriin tedarik altyapisi gliclendirebilirse, eminim
ki tilkemiz tekstilde gok daha iyi isler yapabilir.
Ciinkii tekstil sektorii daha biiyiik bagarilara imza
atabilecek giice sahip.

Son olarak giindeminizde neler var? Haliha-
zirda yeni yatirim planlariniz bulunuyor mu?
Biraz Erbos Corap’in hedeflerinden bahsede-
bilir misiniz?

Biz kendimizi her zaman gelistirmeyi 6nemse-
yen bir firmayz. Siirekli gelisim adina Erbos'un
ti¢ ayakli bir misyonu var o da: Yenilik, siirdii-
rillebilirlik ve karlilik. Bu iig ayak iizerine yogun
bir ¢alisma yiiriitiiyoruz. Planlarimiz i¢inde
2027’in son geyregine dogru kapasitemizi biraz
daha biiytitmek adina yeni bir makine alimi s6z
konusu. Ayrica pandemi 6ncesinde Agrrda fab-
rika kurmak gibi bir planimiz vardi. Fabrikamizi
satin almamiza ragmen, pandemi dolayisiyla
stireci askiya almak durumunda kaldik. Yeni
fabrikanin acilist icin salginin tamamen ortadan

kalkmasini bekliyoruz.
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BIR SO’LER _
TEKERRURU

BEYAZ
CORAP

Son birkac yildir hem moda haftala-
rinda hem de giinliik sokak stilinde
ara sira kendini gosteren beyaz co-
raplar, bugiinlerde eski popiilerligini
yeniden kazandz. Ozellikle de gecen
yildan beri moda diinyasinda énem
kazanan “konfor” kavramuyla birlik-

te beyaz corap, hayatimizdaki
yerini iyice saglamlastirdi.

imileri ¢ok seviyor kimileri ise
nefret ediyor. Moda diinyasinin
bu denli bir ikilemde kaldig1 ¢ok
az konu var. Iste onlardan biri:
Beyaz corap. Bir doneme damga vuran, sokak
stilinin vazgecilmez pargasi haline gelen beyaz
corap, deyim yerindeyse “cool” bir gériintiiye
sahip olmak isteyen gengler arasinda olduk-
¢a popiilerdi ve popiilerligi de kisa siirmedi.
80’lerde ¢ok uzun bir siire trend olan beyaz
coraplar, diinya starlarindan beyaz perdenin
yildiz isimlerine kadar herkesin ayaginda boy
gosterdi. Sokaklara hakim olusuyla beraber ise
moda diinyasinda unulmayacaklarin
arasina girdi.
Son birkag yildir hem moda
haftalarinda hem de giinliik sokak
stilinde ara sira kendini gésteren
beyaz coraplar, bugiinlerde eski
popiilerligini yeniden kazandu.
Ozellikle de gegen yildan beri
moda diinyasinda 6nem kazanan
“konfor” kavramiyla birlikte
hayatimizda yerini saglamlagtiran
esofman, hudi, sweat ve tayt gibi
rahat kiyafetler beyaz corapla giizel
bir uyum yakaladi. Ancak beyaz ¢orap
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Bazi moda otireteleri
tarafindan bir daha hic moda
olmamast umulan beyaz
corap bugitin belki 80’lerdeki
kadar ses getirmese de giyilme
alanini fazlasvyla genisletmis
durumda.

bu kadarla da sinirli kalmayarak, 2021°de
giyilebilirliginin sinirlarini birka¢ adim oteye
tasidi. Bazi moda otireteleri tarafindan bir
daha hi¢ moda olmamasi umulan beyaz ¢o-
rap, bugiin belki 80’lerdeki kadar ses getir-
mese de giyilme alanini fazlasiyla genisletmis
durumda. Spor ayakkabinin yani sira topuklu
ayakkabi, sandalet ve hatta terlikle birlikte
giyilebilen beyaz ¢orabin modast ne zaman

gecer bilinmez ama bu seferki seriiveni biraz

daha kalic1 olacaga benziyor.

KOLEJLI GENCLERIN VAZGECILMEZI
1960’lara kadar ozellikle erkekler takim elbi-
seleriyle ya da pantolonlariyla uyumlu olacak
renklerde gorap giymeyi tercih ediyorlardi.
Coraplarda renk riskine ¢ok fazla girilmezdi.
Kadinlar arasinda ise daha ¢ok bilegin biraz
tizerinde biten “bobby ¢orap” modaydi. Beyaz
soket corap, 60’11 yillara gelindiginde ozellikle
Amerikadaki kolejli ve tiniversiteli gengler
arasinda popiilerlesmeye bagladi. Gengler, be-
yaz coraplari spor faaliyetleri disinda giyerek,
giinlitk yasama dahil etti. 70’li yillarin baginda
etkinligini kaybetmeye baslayan beyaz ¢orabin
geri doniisii ise sadece 10 yil siirdii ve 80’lerde
tekrardan trend haline gelmeyi bagard.
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1980’ler gibi tarihin en renkli, en karmagik
ve modanin bunalim yillar1 olarak adlandirilan
dénemine bembeyaz ¢oraplarla biitiinlesen
kombinler damga vurdu. 80’lerin modasina ait
en belirleyici unsurlar bir liste haline getiri-
lecek olsa, listenin basinda yer alacaklardan
biri tartugmasiz beyaz soket ¢orap olur. Pagast
kivrilmig kot pantolonlarla birlikte done-
min en akilda kalict goriintiisiinii olusturan
beyaz corabin, 80’lerin neon renkli taytlart ve
makosen ayakkabilariyla yakaladigi uyum da

unutulmazlar arasina girdi.

HEM SIRA DISI HEM HAVALI

80’ler dénemiyle birlikte beyaz ¢orap defteri
kapand: saniliyordu ancak beklenildigi gibi
olmadi. 2010’lu yillara geldigimizde, yani tam
30 yil sonra beyaz ¢orap tekrardan kendi-

ni gosterdi. Moda uzmanlari, uzun bir siire
insanlari renkli ¢coraplara alistirmaya calistr.
Kombinlerle uyumlu ya da ayni tonlarda ¢orap
tercih etmeleri icin énerilerde bulundu. Ancak
beyaz gorabin ani geri doniisiiyle birlikte bu
oneriler kismen sekteye ugradi. Beyaz corap,
2010'da hayaumiza girisinin tizerinden 10 yil
gegmesine ragmen, bugiin giinliik yasamin di-
sinda moda haftalarinda da karsimiza ¢ikarak
trend olmayu siirdiiriiyor.

Beyaz corapla en iyi birlesimi gosteren kus-
kusuz, makosen ayakkabilar. Maskiilen tarzin
ikonik ayakkabisi makasonler ile beraber tercih
edildiginde sira dig1, havali ve ayni zamanda
retro bir sokak stili olusturuyor. Pandemiyle
birlikte modada rahatlik ve konfor anlayislari-
nin 6nem kazandigi son bir yilda, beyaz havlu
coraplar daha ¢ok tercih edilmeye basland:.
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Ozellikle de esofman ve sweat kombinlerin
tamamlayict pargast oldu. Gliniimiizde ise
onceki donemlerden farkli olarak topuklu
ayakkabilarla da giyilen beyaz gorabin bu
kullanimi, kombinlere farkli bir hava katmas:

sebebiyle ¢ok seviliyor.

BEYAZ CORAP iLE OZDESLESENLER
Sahne ve beyaz perdenin yildiz isimlerinin
ayaginda goriilmeye baglamasi beyaz ¢orab:
bambagka bir konuma getirdi. Paul Newman,
beyaz goraplari herkesin goziinde havali hale
getiren ilk isimlerden biri. Newman’in beyaz
corapla teknede verdigi pozlar bugiin hala bir-
ok stil ikonunun favorisi. 50’lerin sonlarina
dogru beyaz ¢oraplariyla yildizlagan bir diger

isim de Rock’n Roll efsanesi Elvis Presley oldu.

Presley’in sahnedeki beyaz ¢orapli kombinleri,
dénemin genglerinin favorilerinden biriydi.
Her sahnesi hafizalara kazinan, tarihin en iyi
miizikallerinden Grease’in Danny Zuko’su
John Travolta, filmdeki stilinin tamamlayi-

ct bir pargasi olan beyaz ¢oraplariyla bityiik
begeni yakalarken, ayni zamanda genclere de
ilham oldu. Ancak herkes tarafindan kabul
edildigi gibi beyaz gorabin ikonik ismi tarts-
masiz Michael Jackson'dir. Diinya tizerinde
sahne performanslarina daha hali yaklasabilen
kimsenin olmadig1, pop miizigin krali Jack-
son, moon walk dansiyla sahnede devlestigi
strada ayaginda her zaman bir cift beyaz ¢orap
gordiik. Siyah ytizeyde ayaklarinin kolaylikla
goriilebilir olmasini istedigi i¢in beyaz ¢orap
tercih eden Jackson, bu sayede yillar gegsede
unutulmayacak ikonik bir stile imza att1.
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YEDITEPE UNIVERSITESI MALZEME BILIMI VE NANOTEKNOJI MUHENDISLIGI OGR. UYESI DR. NEBAHAT ARAL

“TASARIM KULTURU
UZUN SURELI YATIRIM
GEREKTIRIYOR”

“Yereli ve evrenseli daha iyi anlamak ve yeni bir tasarim
kiiltiirii olusturabilmek ancak tasarim faaliyetleri ve egitim yatirimlari,
endiistrinin oncelikleri arasinda yer aldiginda miimkiin olacaktir” diyen
Yeditepe Universitesi Malzeme Bilimi ve Nanoteknoloji Miihendisligi
Ogr. Uyesi Dr. Nebahat Aral, egitime yapilan yatirimlarin endiistriye
gliclii yansimalarinin olacagint ifade ediyor.

tintimiizde bir kiyafetin sadece
islevsel olmast yeterli olmuyor.
Kiyafet, tasarim ve iglevsellikle
birlesip bir biitiini olusturdugun-
da aliciy1 cezbediyor. Insanlarin da tercihini
ozgiin tasarimli kiyafetlerden yana kullaniyor
olmasi sebebiyle son yillarda tasarima yapilan
yaurimlar fazlastyla artti. Ozellikle de egitim
nokrasinda gergeklestirilen akademi-sanayi is
birligi projeleriyle verimli sonuglar alintyor.

60 | corapLAND

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD) de 2011
yilinda yetigmis is giicii ile katma degeri yiik-
sek, yenilikgi trtinler iretmek adina Istanbul
Kavram Meslek Yiiksekokulu’'nda Corap ve
Moda Tasarimi Programr’ni hayata gegir-

di. Diinyada tek olan bu programda bes y1l
boyunca Program Bagkanlig1 gorevini tistlenen
Nebahat Aral ile bir araya geldik. Program
stireci boyunca Tiirkiye icin giizel bir akade-
mi-sanayi is birligi modeli olusturuldugunu

dile getiren Aral ile Tiirk tekstil
sektoriiniin tasarim noktasindaki
konumunu, akademi-sanayi is birli-
ginde yasanan gelismelerin etkileri-
ni ve sekedriin gelecegi icin nasil bir
yol izlenmesi gerektigini konustuk.

Tiirk tekstil ve hazir giyim sekto-
rii diinyada kalite, ham madde,
ig giicii ve daha birgok agidan
onemli bir iistiinliige sahip.
Ozellikle de gorap imalatinda Av-
rupada ilk, diinyada ise Cin'den
sonra en biiyiik iiretici konu-
mundaki Tiirkiye’nin elindeki

bu giicii tasarim ve egitim nokta-
sinda etkin kullanamiyor olusunun sebebi
nedir? Sektoriin kiireselde daha fazla s6z
sahibi olabilmesi i¢in tasarim noktasinda ne
gibi uygulamalara ihtiyac1 var?

Tasarim kiiltiiriiniin olusumu ve nitelikli
egitim uzun siireli bir yaturim gerektiriyor.
Maalesef ki tilkemizde, sadece tekstil ve ¢orap
sektoriiyle de kisitli olmayan, kisa siireli
planlarla ilerleyen bir anlayis yaygin. Endiistri
tarafinda, uzun vadede daha yiiksek getirileri
olabilecekken, giinliik kazanglara odakla-

nip ticaret digt yatirim yapmaya ¢ekinen bir
atmosfer oldugu kanaatindeyim. Oysa kiiltiire
ve insana yatirim pek ¢ok gelismis tilkenin
oncelikleri arasinda. Yereli ve evrenseli daha
iyi anlamak ve yeni bir tasarim kiiltiirii olus-
turabilmek ancak tasarim faaliyetleri ve egitim
yatrimlari, endistrinin oncelikleri arasinda
yer aldiginda miimkiin olacaktir. Dogal siireci
icinde bu birikimlerin, endiistriye giiclii yansi-
malari olacagini diisiintiyorum.

Daha 6nce Istanbul Kavram Meslek Yiik-
sekokulu’nda Corap ve Moda Tasarim1
Programr’nin Bagkanlik gorevini iistlenen
bir egitimci olarak, Tiirkiye'de ozellikle
tekstil ve hazir giyim sektéoriine yonelik aka-
demi-sanayi is birligi kapsamindaki mevcut
caligmalari nasil degerlendiriyorsunuz?
[stanbul Kavram Meslek Yiiksekokulu'nda
Corap ve Moda Tasarimi Programi’nin faaliyete
bagladig 2011°den, son mezunlarini verdigi
2016 yilina kadar program bagkani olarak gérev
aldim. Programin ders miifredatinin olustu-
rulmasi, akademik kadrosunun belirlenmesi,
etkinlik ve organizasyonlarin planlanmasi gibi
bir¢ok asamadan sorumluydum.

Bu siireg icinde Tiirkiye i¢in giizel bir
akademi-sanayi is birligi modeli olusturulmasi
icin pek ¢ok adim auldi. Corap Sanayicileri
Dernegi’nin (CSD) o dénemki yonetiminin de
bu is birliginin kurulmasinda ve siiregelmesinde
biiyiik pay1 var. O donem CSD’den pek ¢ok ko-

nugu okulumuzda agirlama firsatimiz
oldu. Ayrica her yil en az dért-beg
farkls firmaya ziyarette bulunuyor

ve fuarlarda yer aliyorduk. Program
kisa bir siire faaliyetlerine devam
etmis olsa da hélen sektorde calisan
pek ¢ok mezunumuz var. Ogrenci-
lerimiz, erken yasta corap sektoriiyle
tangarak, 6zellesmis bir egitim aldilar
ve sonrasinda da kendilerine gorap
sektoriinde giizel bir kariyer cizdiler.
Ogrencilerimizin egitim hayatlari
boyunca CSD’nin destegini hisset-
melerinin, sektore olan bagliliklarini
giiclendirdigini diistiniiyorum.

Egitimli bireylerin sektore katiliminin des-
teklenmesi ve egitimli is giiciiniin artirilma-
s1 sektore nasil bir katma deger sagliyor?
Stiphesiz ki pratikte 6grenilebilecek degerli
bilgiler var ve deneyimlemenin 6grenme ve ge-
lisimdeki etkisi yadsitnamaz. Ote yandan okulda
verilen egitimde; lif ve iplik teknolojisi, orgii
yapilari, makineler, boyama ve baski metotlari
gibi pek ¢ok konuda teknik detaylar 6grenip, ev-
rensel tekstil terminolojisine hakim olunabildigi
gibi {irtin-miisteri-pazar iliskilerinin temellerini
de kavrama imkani bulunabiliyor. En énemlisi
de genis bir perspektifte sebep-sonug iliskile-
rini kurmay1 6grenebiliyorsunuz. Bu sayede
pratikeeki bilgi daha hizli algilanabiliyor. Hatta
aldiginiz egitim, mevcut bilgiyi yorumlayarak,
yeni bilgiler edinmenizi ve yaratici ¢oziimler
gelistirmenizi sagliyor.

Egitimli bireylerin, halihazirda siiregelen
isleyisleri ve sistemleri ileri tasima potansiyelinin

Isverenler yeni is modelleri
gelistirmek, verimliligi

artirmak ve yenilikci tiriinler

tasarlayarak pazarlarint

genisletmek istiyorsa egitimli
is giiciine kadrolarinda daha

cok yer vermeliler.
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daha bityiik oldugunu diistiniiyorum. Dola-
yistyla isverenler yeni is modelleri gelistirmek,
verimliligi arurmak ve yenilikgi tirtinler tasarla-
yarak pazarlarin genisletmek istiyorsa egitimli is
giictine kadrolarinda daha ¢ok yer vermeliler.

COVID-19 salginiyla birlikte diinya ge-
nelinde yiiz yiize egitim faaliyetleri yerini
uzaktan egitime birakti. Salginla birlikte
teorik dersler uzaktan egitimle kolay bir ge-
kilde devam etse de tasarim gibi uygulamal:
dersler icin siire¢ hem 6grenciler hem de
egitimciler agisindan zorlayici oldu. Pan-
deminin uygulamali egitimlerde yarattig:
handikapli siireci degerlendirebilir misiniz?
Gegen bir yili agkin siirede tiim egitim ve 6gre-
tim faaliyetlerini uzaktan yiirtitmek zorunda
kaldik. Lisans egitiminin dort yillik siirecinde
kayiplarin telafi edilmesi i¢in nispeten biraz
vakit var ama on lisans 6grencilerinin egi-
timlerinin bitytik boliimiinii uzaktan yiiriit-
meleri telafisi zor bir durum yaratti. Aslinda
uzaktan egitim araglarinin akif olarak kul-
lanimiyla yasanan sorunlarin en aza indiril-
mesinin miimkiin oldugunu digtintiyorum.
Bu konuda egitimcilere de biiyiik is diistii.
Tasarim uygulamalarini, dersleri, sunumlar:
online platformlar kullanarak yiiriitmek ve bu
teknolojilere hizlica adapte olarak, 6grencilerin
de aktif kullanimlarini saglamak gerekti. Bunu
bagarabilenlerin, zorlu siireci daha az zararla
kapattugini distiniiyorum. Ancak tabii ki
uygulama olmadan tam olarak 6grenilemeye-
cek bilgiler ve deneyimler maalesef eksik kaldi.
Egitim kurumlarinin ve egitimcilerin mezun
durumuna gelen 6grencileri de dahil ederek,
bu siirecte olusan eksiklerin telafisi icin strate-
jiler gelistirmesi gerektigini diistiniiyorum.

Pandemi tiim sektérlerde oldugu gibi moda
endiistrisinin stratejilerini de degistirdi.
Sektorde; siirdiiriilebilirlik, geri donii-
siim, slow fashion gibi kavramlar 6n plana
¢ikt1. Sizce salgin sonrasinda moda tasarim
egitimlerinin kodlarinda da bir degisim s6z
konusu olacak mi1?
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Déngiisel ekonomi, siirdiiriilebilirlik ve yavag
moda kavramlari aslinda salgindan 6nce son
yillarin en dikkate deger konulart haline geldi.
Bunda maalesef ki cevre sorunlari ve iklim
krizinin derinlegen etkilerinin pay1 biiyiik. Bir
stiredir mithendislik alaninda lisans ve lisan-
stistii dersler veriyorum ve derslerde mutlaka
geri doniigiim, yeniden kullanim metotlari ile
strdiiriilebilirlik kavramlarina deginiyoruz.
Benzer olarak bu konularin tekstil ve moda
egitimlerinin de bir parcast olmasinin gereklilik
oldugunu distiniiyorum. Tekstil ve moda en-
diistrisinin ¢evre {izerinde olusturdugu biiyiik
yiikiin bilinmesi gerekir ki doga dostu tiretim
yontemleri, malzeme secimleri, stirdiiriilebilir-
ligi odagina alan {iriin tasarimi ve pazarlama
stratejileri gibi son derece kritik konularda
farkindaligs giiglii yetigmis bireyler sektorde yer
almaya baglasin. Diinyamiz ve sektoriimiiziin
iyiligi icin daha fazla ge¢ kalmadan bu déniisii-
mii gergeklestirebiliriz umarim.

Corap sektoriinde 6zgiin markalar yara-
tarak kiiresel bir bagar1 yakalamak isteyen
ogrenciler ve geng tasarimcilar nelere dikkat
etmeli? Kendilerini hangi alanlarda gelistir-
meleri gerekiyor?

Yiiksek ihtimalle egitim aldiklari kurumlarda
tasarim ve sanat diinyasini takip etmek, moda
trendlerini gdzlemlemek gibi temel unsurlar
hocalart ¢okea tekrarlamistir. Bunlar tabii ki
onemli ve degerli. Ote yandan, belki biraz
farkli bir perspektiften malzeme ve teknolo-

ji odakli olarak kendilerini gelistirmelerini
onerecegim. Her gecen giin yeni polimer ve
lif teknolojileri kargimiza ¢ikiyor ve bunlar da
yeni iplikler demek. Ek olarak nanoteknoloji,
ozel apreler, yeni makine ve tiretim yaklagim-
lar1 hakkindaki gelismeleri takip ederek, ¢orap
tasarimi ve tiretimine uygulama konusunda
yaratici ¢oziimler bulmanin fark yaratacagi
kanaatindeyim. Hatta giyilebilir teknolojiler
ve akilli tekstil uygulamalarinin da ¢oraplara
uygulanmasi ile ilgili caligmalar: takip ede-
rek, ve bunlari tasarimlara entegre etmenin
oniimiizdeki yillarda katma degeri artiracagina
inaniyorum.

Tekstil ve moda endiistrisinin cevre iizerinde
olusturdugu biiyiik yiikiin bilinmesi gerekir

ki doga dostu tiretim yontemleri, malzeme
secimleri, stirdiiriilebilirligi odagina alan
irtin tasarimi ve pazarlama stratejileri gibi
son derece kritik konularda farkindalig: giiclii
yetismis bireyler sektorde yer almaya baslasin.

-

- /BrossSocks ¥ /Bross Tekstil ~ /Bross Tekstil

0SSSOCKS

F
Organize Sagdfi Bolgg

3, Cad. Ng
. Post BoSNOR
Gerkezkby/TEKIRDQ JRKEY
Tel. 48 #5825 25
B2 7583332
rossocks.com
info@brossocks.com




@ BAKIS

DEGISEN PAZARLAMA
STRATEJILERI ILE
TICARETTE KURALLAR
BASTAN YAZILIYOR

2020 yilinda pandeminin etkisiyle tiiketici aliskanliklar: ve is yapis sekillerinde
yasanan koklii degisimler, sirketleri tiiketiciyle iletisimde farkli yollar aramaya
yoneltti. Dijital siireclerin en biiyiik belirleyici oldugu yeni dénemde yasananlar
ile birlikte isletmeler ve tiiketiciler arasinda etkilesimli bir doneme giris yapil-
digt ve gelecekte de isleyisin bu sekilde siirecegi ongoriiliiyor.
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tinyanin son bir yilda tecriibe

etmek zorunda kaldigr gelismeler,

hizla ilerleyen teknoloji ve haya-

tin her alanina dahil olan dijital
uygulamalarla birlikte insanlik etrafindaki
her sey ani bir déniigiime ugradi. Bu degisim
yilindan en fazla etkilenenlerin baginda ise
ticaret geliyor. Ticari faaliyetler icin dijitalles-
meyle birlikte yeni bir siire¢ bagladi. Tuiketici
aliskanliklar1 ve is yapis sekillerinde yaganan
koklii degisimler, sirketleri tiiketiciyle iletigim-
de farkli yollar aramaya ydneltti.

Dijital siirecler bu evrede en biiyiik belirle-
yici oldu ve olmaya da devam ediyor. Ozellikle
sosyal medya platformlari tizerinden verilen
reklamlar ve yapilan is birlikleri ile isletmeler,
daha fazla tiiketiciye daha hizli bir sekilde ula-
sabiliyor. Ayni sekilde pazar yerleri ve e-ticaret
tizerinden yapilan satislarda gecen yil hizli bir
yiikselis yasandi. Her ti¢ isletmeden birinin
e-ticaretle tanistigt 2020 yilinda isletmeler, satig
kanallarin: dijital ¢ergevede yenileme yoluna
gitti. Bu siirecte yasananlar ve yeni stratejilerle
birlikte isletmeler ve tiiketiciler arasinda etkile-
simli bir doneme giris yapildigi ve gelecekte de
isleyisin bu gekilde siirecegi ngoriiliiyor.

SOSYAL MEDYA ILE COK

DAHA GENIS KIiTLELERE

HITAP EDILIYOR

2020’de pandeminin fazlasiyla etkisinin oldu-
gu degisim hareketi, pazarlamanin kodlarini
tiimiinden déniistiirdii. Ozellikle internet
trafiginde yasanan artigla birlikte dijital pazar-
lamaya bakis da degisti. 2021de Tiirkiye'de
internet kullanici sayist bir 6nceki yila gore 3,7
milyon artarken, sosyal medya kullanici sayist
ise ylizde 11 artt1. Son bir yilda Tirkiyedeki
sosyal medya kullanici sayisi toplam niifusun
yuzde 70,8’ine esitlendi.

Dijital pazarlama noktasinda en 6nemli
belirleyici: Hedef kitle. Sirketler, 6nce hitap
etmek istedikleri hedef kitleyi belirleyip sonra-
sinda belirlenen kitlenin isteklerine gore giri-
simlerine yon verdiklerinde basariya gok daha
huzlt ulagiyorlar. Belirlenen hedef kitlenin ilgi
alanlarina yonelik gelistirilen stratejiler, sosyal
platformlarla is birlikleri ya da verilen reklam-
lar titketiciye ulasmada kolaylik sagladigi gibi
titketicinin de satin alma siirecini hizlandiri-
yor. Ornegin, genglerin en aktif oldugu sosyal
platform TikToku, Cinde kullanan 22 milyon
kullanict sadece 2020 yilinda 7 milyar dolarin
tizerinde kazang elde etti. Ayni gekilde influen-
cer’lar da yeni pazarlama diinyasinda 6nemli
bir yerde duruyor. Influencer’lar isletmelerin
mesajlarini gok daha genis kitlelere yayabile-
cek bir giice sahip. AdAge tarafindan yapilan
aragtirmaya gore tiiketicilerin yiizde 63’4,

Tiiketicilerin yiizde 63, tirtinlere
yonelik yapilan yorumlarda markalarin
kendileri hakkinda soylediklerinden cok,
influencer’larin diistincelerine giiveniyor.

Isletmeler de bu sonuclara dayanarak
pazarlama stratejilerinde, dijital
reklamlar ve influencer is birliklerine

agriik veriyor.

tirtinlere yonelik yapilan yorumlarda mar-
kalarin kendileri hakkinda séylediklerinden
cok, influencer’larin diisiincelerine giiveniyor.
Isletmeler de bu sonuglara dayanarak pazar-
lama stratejilerinde, hedef kitlelerine yonelik
YouTube, Instagram, Facebook ve TikTok gibi
dijital reklamlar ile influencer is birliklerine
agirlik veriyor.

PAZARLAMADA YENI HEDEF

KITLE: Z KUSAGI

Giintimiizde firmalarin hedef kitlesi Z
kusaginin etrafinda sekilleniyor. Pazarlama
sektorii de Y kusagi odakli olan sistemleri-

ni, Z kugaginin hem is siireclerinde hem de
titketici tarafinda etkin bir sekilde rol almaya
baslamasiyla degistirmeye bagladi. Dijital bir
diinyaya dogan, milenyum ¢aginin gengleri
bugiiniin dijital tiiketicileri olarak dne ¢ikiyor.
Beklentileri Y kusagindan farkli olan Z kusagy,
sitketlerin hedef kitlelerinin biiyiik ve 6nemli
bir bolimiinii olusturuyor. Ciinkii aslinda

Z kusaginin isteklerini kargilayabilen ve bu
kugaktaki genglere yonelik yatirim yapan
sitketler aslinda kendi geleceklerine yatirim
yapmuis oluyorlar. Bu da yeni dénem pazarla-
ma stratejilerinin Z kugagini anlamak tizerine
kurgulandigt anlamina geliyor. Bu nokta ise
devreye internet giriyor. Ozellikle de sosyal
medya. Her gegen giin kullanici sayilarin
artirmaya devam eden sosyal aglar1 yakindan
inceleyen Commencis 2021 Sosyal Medya Ra-
poru'na gore, Z kusagi, markalari takip etmek
icin Instagram’t kullanirken, X ve Y kusag1
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Facebook’u tercih ediyor. X, Y ve Z kusaginin,
satin alma karar1 verirken en ¢ok giivendikleri
platform ise YouTube.

Kendilerinden 6nce gelen nesillerden
oldukea farkls bir bakis a¢isina sahip olan Z
kusag1, kendini stirekli gelistiren, degisime agik
bir yapiya sahip. Kusagin bu yapisi geleneksel
pazarlama yontemlerini kullanan sirketleri
zorlasa da sektore kazanimlari biyiik. Z kusag:
sayesinde sektor, yeni fikirlere acik, yaratic ve
ozgiin bir yapilanmaya kavusuyor.

E-TICARET, PAZARLAMANIN
YENI VAZGECILMEZI

Pandemi ile birlikte e-ticaret sektdrii biiyiik bir
sigrama yasad1. E-ticaret Bilgi Platformu’nun
verilerine gore 2020 yilinda kiireselde e-ticaret
satiglari 4,206 trilyon dolara ulasti. Platform
bu rakamin 2021 yilinda 4,927 trilyon dolara,
2022de 5,695 trilyon dolara, 2023'de ise yiiz-
de 50 artigla 6,542 trilyon dolara ulasacagini
ongoriiyor. Tirkiye'de salgin ile birlikte e-tica-
ret kanallar1 {izerinden yapilan ticaret, yiizde
159 gibi ¢ok ciddi bir artis yasarken, EMEA
(Avrupa, Orta Dogu ve Afrika) Bolgesi'ndeki
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e-ticaret pazari yiizde 60 ile yiizde 70 civarinda
biiytime gosterdi.

E-ticaret sektoriine yonelik girisimler
pandemi 6ncesinde baglamis olsa da pandemi
ile birlikte artan talep sektore karst yonelimi
tist seviyelere ¢ikardi. Artk markalar ve kiigiik,
orta Slcekli isletmelerin pek ¢ogu miisterilerine
dijital kanallar vasitasiyla ulagarak hizmet veri-
yor. Bu noktada da miisteri iligkilerinin dijital-
lestirilmesi artik bir ihtiyag olarak goriilityor.

Markalar, iireticiler ya da kiiciik isletmeler
daha fazla insana ulagmanin yolunun dijital sa-
t1s kanallari tizerinden saha etkili ve kolay oldu-
gunun farkindaligiyla adim atyor. Marketplace
(pazar yeri) kavraminin éneminin artugl yeni
donemde, isletmeler stratejilerini sanal pazarda
daha fazla goriiniir olmak ve bilinirliklerini arti-
rarak giiven kazanmak tizerine kurguluyor.

PAZARLAMADA REFERANSIN
BUYUK GUCU

Pazarlamanin pek ¢ok yolu ve ¢ok sayida
alan1 oldugu biliniyor ancak giintimiizdeki en
etkili pazarlama yontemlerinden biri “referans
pazarlamas1.” Yapilan bir aragtirmaya gore,

Dijital Pazarlamada

Insansiz Donem

Yeni teknolojiler, yapay zeka, biiyiik veri, 5G ve IoT
isletmelerin misterileriyle iliskilerini ve etkilesim kurma
sekillerini de biiyiik 6l¢tide degistirdi. Dijital diinyanin
pazarlamanin kodlari da dijital temeller tizerine yaziliyor.
Dijital pazarlamada ise reklam kampanyalarinin verimli y§-
netilmesi ve yogun rekabette avantajli duruma gegebilmek
icin otomasyon teknolojileri devreye giriyor. Otomasyon
teknolojileri, dijital reklam biitgelerinde yiizde 30’un tize-
rinde tasarruf saglayarak sirketler agisindan siireci avantajli
hale getiriyor. Otomasyon teknolojileri ile hesaplarda olu-
sabilecek caligmayan link, tiikenen bakiye, onaylanmayan
reklam gibi tiim hatali islemlere aninda miidahale edilebi-
liyor olmasi, hedeflenen basariya ulasma noktasinda biiyiik
kolaylik sagliyor. Ve tiim bu otomatik sistemler sayesinde
de hata payi sifira iniyor.

orta ve kiigiik olgekli isletmelerin yiizde 98’i
islerini “tavsiye” ile buiytitiirken; yeni miiste-
ri kanallarini ise mevcut miisterilerinin ya
da kendilerini taniyan kisilerin tavsiyeleri

ile buluyor. Tavsiye ve referansa yonelik
ihtiyacin fazlasiyla arttigs bir donemde islet-
melerin ise sadece yiizde 3’tintin bu konuda
gelistirdigi bir stratejisi bulunuyor.

BNI Tiirkiye Direkedrii Ayse Aslan da
MediaCat tarafindan yayimlanan “Referans
Pazarlamas:” isimli kitabinda referansin, pa-
zarlama stratejileri icinde 6nemli bir noktada
oldugunu ve en etkili ydntemlerden biri olarak
gortilmesi gerektigini belirterek, carpici bilgiler
sunuyor. Kitapta kisisel pazarlamanin degerine
dikkat geken Aslan, is iliskilerindeki profes-
yonellik, hizmetin sundugu faydalarin dogru
aktarilmasi ve giiven olgusu tizerinde duru-
yor. Bir misyon belirleyerek saglam temeller
tizerine kurulan, potansiyel hedef kitlelerini ta-
ntyan, ihtiyaglara aninda ¢oziim tiretebilen ve
bunlar1 diizenli bir sekilde cevresine aktararak,
cevresini kendi isi ile ilgili egiten is sahiplerinin
kisa vadede olmasa da uzun vadede mutlaka
kazancli ¢ikacagini belirtiyor.
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(CORAPTA
TRENDLERI

BELIRLEYENLER

Kendilerine has cizgilerini coraplara dokuyan, fikir ve yaraticiligt 6n planda
tutarak 6zgiin coraplar tasarlayan markalar, herkese corap sevgisi asilamanin
yaninda, yakaladiklar: basart ile ayni zamanda trendleri de belirliyor.

CORAPLAND

oraplar hepimiz i¢in ihtiya¢

olmanin &tesine gegeli ¢ok

oldu. Onlar artik ayni zamanda

hem kombinlerin tamamlayict

parcalart hem de birer eglen-

ce aract. Giintimiizde bir cift
gorap, mesaj verici bir araca bile doniisebiliyor.
Coraplar1 boylesine vazgegilmez hale getiren
ise 6zgiin tasarimlariyla sektorde fark yaratan
markalar oldu.

Corab bildigimiz, standart kaliplarin
disina ¢ikaran marka olusumlari diinyada hizla
¢ogalmaya baglarken bu isin onciileri de sinir-
larini zorlayarak, en iyilerini kullanicilariyla
bulugturmak i¢in yenilikgi tasarim ¢aligma-
larina devam ediyor. Hem diinyada hem de

tilkemizde kendilerine has ¢izgilerini ¢oraplara
dokuyan, fikir ve yaraticiligr 6n planda tutarak
ozgiin coraplar tasarlayan markalar, herkese
corap sevgisi asilamanin yaninda yakaladiklari
bagari ile ayni zamanda trendleri de belirliyor.
Coraplar artik kombinlerin tamamlayici parca-

larindan biri.

HAPPY SOCKS ILE MUTLULUK
AYAKTA BASLAR
Happy Socks, hayalle baglayan bir yolculugun
tirtinii. Mikael Séderlindh ve Viktor Tell, giin-
litk hayatin vazgecilmezi olan ¢oraplar: sikict
ve tek diize boyutlarindan ¢ikarmak amaciyla
ctkuklari yolun sonunda biiyiik bir basariya
ulagsarak Happy Sockst kurdular. Kuruculari-
nin da soyledigi gibi; “Happy Socks, insanlarin
yasamlarinda mutluluga ilham vermek, diin-
yanin her kogesine mutluluk ve renk yaymak
icin yarauldi.” Bugiin 90 iilkeye ulasan Happy
Socks, ayrica konsept magazalariyla da diinya-
nin her yerine mutluluk tagtyan bir marka.
Happy Socks, coraplarda baslayan degi-
simin 6ncii markalarindan biri. Ozellikle de
Avrupa gorap pazarinda istikrarlt bir grafik
ciziyorlar. Happy Socks ¢oraplarinin bu kadar
sevilmesinin esas nedeni ise alisilmisin disin-
da, farkli ve orijinal tasarimlara sahip olma-
lart. Corap pazarinin genelinde hakim olan
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anlayig1 yikarak, genis renk
kombinasyonlarindan olusan
tasarimlara imza atan marka,
orabr insanlarin duygularini
ifade etme aract olarak kul-
landigs bir @irtine doniistiir-
dii. Happy Socks’t bu kadar
iyi yapan sey ise sadece farkli
ve 6zgiin tasarimlara sahip
olmasi degil ayni zamanda
basarilt bir iscilikle tiretiliyor
olmast.

SADELIKTEN iLHAM ALAN
BEY KARAKOY

[stanbul’un en sevilen sokaklarinin arasinda,
Karakdy'de 2014 yilinda kurulan Bey Karakdy,
tasartmlariyla erkek giyimindeki 6nemli bir
ag1g1 dolduruyor. Erkek stilinin kaliplagmug
duvarlarini yikan Bey’in, giinliik giyim tarzini
minimalist ¢izgilerle bulusturan tasarimlar:
fazlastyla begeniliyor. Markanin kurucularin-
dan Nil Ertiirk; “Bey’i kurma amacimiz stiline
ozen gosteren, giydigi tirtinlerin materyallerine
onem veren, sade ve detayct tarzi olan erkekle-
re hizmet verebilmek” olarak ozetliyor.

Sadece tekstil degil aksesuarlariyla da adin-
dan soz ettiren Bey’in ¢oraplarinin yeri ise bir
baska. Markanin sade ve minimalist detaylar:
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on planda tutarak tasarladigs corap koleksiyo-
nu sadece erkekler degil kadinlar arasinda da
popiiler. Lokal bir marka olarak ¢oraplarinda
sadelik ve siklig1 birlestiriyor olmasi, Bey ¢o-
raplarinin hem klasik hem de giinlitk kombin-
lerle birlestirilmesini sagliyor. Bey’in coraplari-
nin en sevilen dzelliklerinden biri de ¢ok genis
bir renk yelpazesine sahip olmasi. Markanin

corap renk skalas1 30’un iizerinde.

SIRA DISI, ZAMANSIZ VE OZGUR

CORAPLARIN ADRESI STANCE
ABD merkezli gorap markasi Stance, 2009
yilinda bes kurucu ortak tarafindan kuruluyor.
Kadin ve erkekler i¢in spor ve giindelik ¢orap-
lar tireten Stance, 6zellikle ABD spor ¢orap
pazarinin 6nemli oyuncularindan biri. ilk beg
yilinda ¢oraplari diinyanin en heyecan verici
aksesuarlart haline getiren Stance, yurt i¢i ve
yurt dist magaza sayilarini siirekli giincelliyor.
Stance’in en biiyiik 6zelligi hedef kitlesinde
bir yas sinirlamasinin bulunmamasi. Coraplari
tasarlarken onceliklerini; yas ve cinsiyet gibi
olctitlerden ziyade herkesi ortak paydada bu-
lugturan ikonik kiiltiirel 6geler ve koleksiyon
ruhu tagtyan kurgusal diinyalar belirliyor. Har-
ley Davidson, Marvel, Disney ve Star Wars is
birliklerinden dogan lisansli ¢oraplar markanin
en sevilenleri. Stance’in en iddiali oldugu konu
ise coraplarindaki islevsellik ve tistiin kalite.
Markanin kuruculari, ¢oraplarinin 300 yikama
sonrasinda bile ayni kaliteyi korudugunu séy-

liyor. Stance, “Farkliliklar tirinlerimize ilham
verir” mottosundan hareketle yaratict kokleri,
teknik yeniliklerle birlestiriyor ve kullanicilari-

na zamansiz, dzgiir, orijinal ¢oraplar sunuyor.

KAFT SURREAL SANATI

CORAPLA BULUSTURUYOR

Kuruculari su sekilde tanimliyor KAFT 1:
“Siradanliktan hoglanmayan, estetik kaygis
olan ve popiiler kiiltiirden uzak.” Bugiin 25 ki-
silik tasarimcr ekibi ile 56 iilkeye tasarimlarini
ulagtiran KAFT, mottosunun hakkini veriyor.
2010’dan bu yana tiriin yelpazesini her gegen
giin genigleten marka; tisort, ¢anta, panto-
lon, bere ve ¢orap gibi hazir giyim alanindaki
ozgiin tasarimlariyla dikkat ¢ekiyor. Sanatsever
bir kitleye hitap ettiklerinin her zaman altini

cizen KAFT in tasarimlarint olustururken
ilham aldig; kisiler arasinda Da Vinci, Carl
Sagan, Albert Einstein, Stephan Hawking ve
Aristoteles gibi isimler bulunuyor.
KAFT’in tim triinlerinde kendini gos-
teren, siirreal gizgileri coraplara da farkli
bir hava kattyor. Coraplarda 6zellikle soguk
ve soluk tonlar1 bir arada kullanmaya 6zen
gosteren KAFT i¢in renkler arasindaki uyum
da fazlasiyla 6nemli. Son yillarda goraplara
yiiklenen anlamlar ve ¢orapla verilen mesajlar
da popiiler oldugundan KAFT in hika-
yesi olan ¢orap tasarimlari ¢orap severler
. tarafindan oldukea ilgi
| gorityor. KAFT 1n yenilik-
¢i ve benzersiz ¢oraplari,
tasarimlarinin yaninda
kalitesiyle de goz doldu-

| ruyor.
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ASLI JACKSON

Farkl kiiltiirlerle,
multidisiplinerligi sira
dist bir tasarim anlayist
ve seckin el isciligi ile
harmanladig: moda
markalarint globale
tastyan tasarimct

Asli Jackson kendini;
koklerine asik, merakli
bir tasarimct ve kreatif
direktor olarak ifade
ediyor. “Anneannem
Makedonya gécmeni.
Koklerimde; Yunanistan,
Giircistan ve Izmir

var” diyen Jakson,; bu
topraklarda yasayan

ve yasantlanlarin, her
yeni koleksiyona yapilan
ayrt bir yoleculuk ve ayri
bir kesif oldugunu dile
getiriyor.

tiyalari, anilari ve kumaglari mistesna tek bir

giysiye donistiiren ve hayatini ““modadan

ziyade essizlikten hoglanan ruhlari giydiren bir

kizin 8ykiisti” olarak tanimladigini sdyleyen Aslt
Jackson, Ingiltere’deki giizel sanatlar egitimini tamamladik-
tan sonra Tirkiye'nin sakli giizelliklerini kegfe ¢ikti.

Tasarim ge¢misi; kendisine has hicivli tarzi, essizlige
olan vurgusu ve kiiltiirlerin gesitliliginden esinlenerek
hazirladigi bitirme tezi “Osmanlt Appareal and Textiles
Anatolia”ya uzaniyor. Jackson’'in “modayi kiiltiir yaratir”
soyleminden hareketle hazirladigr “Turkish Heritagé”,
biiyiik ses getirerek, Avrupa basininda yerini aldi. “Biiyii-
kanemin Sandig1 Simdi Cok Moda” isimli 8zgiin, el isi ko-
leksiyonu “upcycle” siirdiiriilebilir moda devrimine evrildi.
2015de Nasrettin Hocadan esinlenerek tasarladigi “Maya”
ve “Ya Tutarsa?” koleksiyonu ise 6nce Londra, ardindan da
Azerbaycanda moda severlerle bulustu.

Yine ayn1 yil, Giineydogu Anadoluda yiiriitiilen “Ka-
dmmin Giiglenmesinde Yenilikler” projesi kapsaminda
Argande markasiyla is birligi icinde “Anadolu'nun Uyanigi”
isimli Sonbahar/Kis koleksiyonunun kreatif direktorlii-
giinii tistlendi. Jackson ayrica kiiltiir mirasina getirdigi
yenilikci bakis agist ile JCI Sivil Toplum tarafindan 2013
yilinda kadin girisimci olarak diinya birincisi segildi.

Tiirkiyede stirdiiriilebilir moda kavramini kiiltiir miras
ile tanistiran ilk tasarimcilardan biri olan Asli Jackson ile
essiz kiiltiirimiizii yansitug koleksiyonlarini, gerekles-
tirdigi projeler ve yeni planlari {izerine keyifli bir sohbet

gerceklestirdik.

Oncelikle sizi biraz tanimak ve kariyer yolculugunuzdan
bahsetmek isteriz. Moda tasarimu ile nasil tanigtiniz?
Birlikte Londradan Istanbul’a uzanan bir zaman tiine-
linden geciyoruz. Bu kadar sosyal kosullanmanin oldugu
2P’inci ylizyilda herkes bir sey yapma ¢abasinda. Aslinda
bu ¢aba kime gore neye gore degisken. Hepimiz bir tarifin
pesinden kosuyoruz ve bunun adi “moda” oluyor. Bu da
kendi otantik halimizden uzaklagmaya neden oluyor. Her
sey moda anlayisimiz ve kendimiz olmayla ilgili. Kendi
formiiliin ile sistemin formiili farkli. Hayatn formiild,
kendine kendin olma firsatini vermen ile miimkiin. Mev-
lana’nin 6gretisinde oldugu gibi “Ya oldugun gibi goriin,
ya da gortindiigiin gibi ol.” Bu felsefeyi icimize, digimiza ve
giydiklerimize sindirmeliyiz.

Modadan ziyade egsizlikten hoglanan, ruhlari 6zgiir
birakan bir kizin dykiisii bu. Rityalarim her zaman reh-
berim oldu. Anilar, sandiklardaki miraslar ve kesfedilme-
mis kumaslart yeniden tasarlamak benim tutkum. Insan
yaraticiliginin diinyaya renk katan ve ihtisami ta¢landi-
ran bir sey oldugunu diistiniiyorum. Ben buradan yola
cikarak bagladim ve bu benim varolusum oldu. Ingiltere’ye
gidisim, giizel sanatlar fakiiltesinden mezun olduktan
sonra yiiksek egitimimi moda tasarim teknolojileri tizerine
yapmam ve merakim. Ben de upki Alice gibi beyaz tavsan:
takip ederek, yeni kesifler pesindeyim.

Son iki y1ldir tiim diinyay1 sarsan pandemi ile baglaya-
Iim. Kiiresel boyuta ulagarak tiim insanlig: tehdit eden

viriis tiim is siirecleri gibi moda endiistrisini de derin-
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den etkiledi. Siireci hem kendi aginizdan
hem de moda diinyas1 agisindan degerlen-
dirmenizi istesek nasil bir tablo ¢izersiniz?
Moda ¢ok hizly, hirsli ve arzu yaratan, zeki
ancak bedelini agir kosullarda 6dedigimiz bir
endiistri. Ama benim asil ilgilendigim diinyaya
ne oldugu ve nasil oldugu mevzusu. Pande-
minin son iki yilda yaratugindan 6te uzun
zamandir “yeter aruk” diye ¢iglik atan bir
dénemi nelerin yaratugi.

flahi sistemin kusursuz plani, bir bagka
gezegen daha olmadigini gosterdi. Evlere
kapanis, diinyanin uyanist oldu. Tasarimcilar
ekosistemin hayrina muazzam ¢éziimlerle geri
dondiiler. Caresizligin de ilham olabilecegi-
ne sahit olduk. Bugiin moda tarihi yeniden
yaziliyor. Gelecege yon veren siirdiiriilebilir ve
yenilikei fikirler; “conscious”, sorumlu moda
ve tretim bigimleri ile sahip ¢tkmamiz gere-
ken seyin, diinyanin en zengin habitat: olan
gezegenimiz oldugunu aktarirken, kaynaklari-
nin titkenen doga, bize yiizlesmemiz gereken
gercekleri gosterdi.

Siirdiiriilebilirlik sizce bir moda anlayig1
olarak m1 okunuyor sadece yoksa gergekten
bir degere déniistiigiiniiz sdylemek miim-
kiin mii?

Bunu gergekten
bir yagam bi¢imine
doniistiiren tasa-
rimcilar ve marka-
lar var elbette ama
dénemin en ¢ok
konusulan trendi
oldugu i¢in daha
goriiniir oldu ve iyi
de oldu. Siirdiiriile-
bilir moda kavrami
ile bundan 20 yil
once Londrada
“Charity Shop”

ile tanistim. Okul
projem igin ikinci
el giysiler alip, bu giysileri yapip bozdugum ve
Vivienne Westwood ile calisugim dénemde,
arsivdeki koleksiyonlara yeniden kullanim
alani agmigtik. McQueen de Saville Row ile
calisirken atSlyenin nitelikli atiklarini deger-
lendirirmis.

Lux ve sorumlu modanin markalarinin
temsilcilerinden Stella McCartney ve sonrasin-
da hazir giyim sanayisinin devlerinden H&M
ile bu kavramin geri déniistim versiyonu ile bir
kez daha tanistik. Simdi ise Asli Jackson’in ileri
doniisiim projeleri muhtesem olacak. Upcycle
konusunda ustalagma yolunda beraberiz.

Yaptigim isi stirdiiriilebilir giysi kullanim
zincirinin biiytik bir halkast olarak goriiyorum.
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Sonug olarak siirdiiriilebilirlik, geri donii- \
stim ve ileri doniisiimiin moda endjistirisi-
nin daha ciddi bir sekilde egilmesi ve girisim-
lerini hizlandirmas: gereken konularin basinda
geldigini pandemiyle birlikte daha net olarak
gormiis olduk. Tiim olanlar insanlig1 bir far-
kindaliga davet ediyor. Sormamiz gereken soru
ise su: Peki ya sen nasil bir fark yaratabilirsin?

Dogu ve Batr’nin harmanlandigs, ¢ok yonlii
dokunusglarin bulundugu tasarimlariniza
Tiirk kiiltiiriine ait degerleri de bagarils
bir gekilde entegre ediyorsunuz. Modada
kiiltiirel mirasa sahip ¢ikmak adina yap:-
lan girigimleri ve yenilikg¢i tasarimlari nasil
degerlendiriyorsunuz?
Batunin nerden dogdugu, dogunun nerden
battigy, kiiltiirel miraslar, tasarimin déngiisel
yolunda ilham veren en kiymetli ve kidemli
yol. Tabii her koleksiyona ve her yeni projeye
nasil fark yaratabilirim, zengin mirasimiz
Tiirk kumagi ile bulugturarak, tasarima nasil
daha yenilik¢i ve stirdiiriilebilir bir deger kata-
bilirim diye sorarak basliyorum. Ciinkii kok-
lerine agik, eklektik bir tasarimciyim. Anilarla
dolu bu topraklarda yasayanlar ve yasanilanlar,
her projem i¢in farkli bir kesfe davet ediyor.
Insani ve dogay1 gok seviyorum her ikisi de
ok yaratict.

Tiirkiye’nin dort bir yanindan ve gesitli-
liginden aldigim ilhami; modern tasarimlara

“Karavan Atolyesi Projesi
ile Anadolu’nun Farkli

Destinasyonlarina Gittim”

2014 yilindan beri tizerinde titizlikle caligtigim kiiltiirel bir
kalkinma projesi olan “Diislerin Terzisi” isimli moda belge-
seli i¢in “Karavan Atélyesi” projesi ile yola ¢ikarak, Anado-
lu'nun farkli destinasyonlarina gittim. Ulkemizin degerli

ustalar1 ve zanaatkarlarini ziyaret ederek, biiyiilii sandiklarda

saklanan kadinlarin el islerini inceleme firsat1 buldum.
Niyetim; sektore deger katacagina inandigim yaratici-
lik enerjisini, gegmisten gelecege baglanan kiiltiirel miras
yolculuguna dahil ederek, yenilikgi tasarimlar hazirlamaku.
Bu baglamda da Turkiye’'nin rotalari ve halkin kumaginin
izinde Anadolu’nun binlerce yillik essiz tarihini yeniden
tanimak. Kutnia, Ege’nin incisi pamuklular, buldan ve sile
bezi, ug isi, nitelikli atik malzemeler, Tiirk el dokumasi ve
el emeginin arasinda yeni bir ileri doniistim Tiirk modast

tasarlamay1 hayal ettim. Ciinkii bana gore kiymetli eskilerin,

yenilige uzanan yolculugunda; zaman tiinelinden 1sinlana-
rak nesilden nesile biiytimek, Clark Kent olarak basladig:

yolculugun sonunda siiper kahramanliga ulagsmak ve diinya-

nin geri kalani ile baglantu kurmak miimkiin.

Koleksiyon: UPCYCLE

déniistiirerek, tasarimlari birer iletisim aract
olarak ele aliyorum. Giyinmek bir sanatur.
Bir arzu nesnesidir moda. iyi giyinmek, iyi
hissettirir bu yiizden de diinya markalarina
sahip olmak isteriz. Giydiklerimiz ve stilimiz-
le diinyaya kim oldugumuzu fisildariz. Tiirk
modasinin bir dili olmali. Gelenekselligi bir
kiiltiir olarak ciddiye almaliyiz.

2015 yilinda hazirladiginiz “MAYA” kolek-
siyonu “kiiltiiriine sahip ¢1k” kavraminin
sizin icin ne kadar 6nemli oldugunun en
biiyiik 6rneklerinden. Nasrettin Hoca’nin
felsefesini tasarimlara yansitma fikri ve bu
felsefeyi Anadolu'da 6nemli bir deger olan
coraplara igleme fikri nasil dogdu?
Hocanin kavramsal moda hikayesine donii-
sen benzersiz desen tasarimi, Tiirk kumagi ile
harmanladig; islevselligi, Jakarli ve 3D 6rme
teknikleri ile tam bir koleksiyon niteliginde
birlesti. Nitelikli atik deri pargalarini seckin
el isciligi ile giyilebilir sanat eserlerine doniis-
tirdiim. Ttim detaylar ile kisitli imkanlarima
ragmen ilmek ilmek ugrasugim ilk Lux Prete
Porter koleksiyonumun defile a¢ilisini, Ahmet
Misbah Demircan’in katlimiyla gerceklestir-
dim. Toynak ve esegin simgesel artisanal yan-
simastni, Aydin Universitesi Ayakkabi Tasarim
Atolyesi ile egsiz birer sanat eserine doniistiir-
ditk. Modayz, bir hikaye anlaticisi olarak ele
almak, diinya ile tasarim araciliginda baglanu
kurmanin miimkiin oldugunu gésteriyor.
Fikir ve konsept ustalikla birlikte her sey-
dir. Benim bu topraklara dair bir misyonum
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ve anlatmak istedigim ¢ok sey var. Giizel atlar
diyar1 Kapadokya, ilk ugan adam Hezarfen
ve son olarak Nasrettin Hoca. Tam bir kara
mizah, misyoner bir hikaye anlaticist, halkin
adami, bir mentor ancak iilkemizde daha ¢ok
fikralart ile biliniyor. Ingilteredeki Musevi
okullarinda ise Nasrettin Hoca ve 6gretileri
felsefi bir deger olarak anlatliyor. Benim

icin de asil onemli olan hocanin felsefesiydi.
Nasrettin Hoca, bizim bildigimizin 6tesinde
Yunus Emre gibi bir bilgelige sahip, halkin
insan1. Ve dahasi hep bilge sozleri ve komik
fikralariyla halka ulasmaya calisarak, pozitif
bir deger yaratmis. Simdilerde buna “Osho”

yonumun katalog ¢ekiminde mutlaka 6zgiin
bir ¢orap stili ile kargilagirsiniz. MAYA kolek-
siyonunun benzersiz desenlerini, ipek kadin
coraplarinda baski ve seckin el isciligi ile
harmanladim. Her seyin biitiiniin bir pargas
oldugunu ve birbirimizle olan baglantimizi
iceren koleksiyonun defile miizigine kadar
kendim tasarladim. Hocanin ikonik lafla-
rindan “Ya Tutarsa” ve “What If” sloganini;
sneakers, tigort, orap ve tote bag {izerine ta-
sarladim. Bu koleksiyon ile Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 beraberinde bir kalkinma projesi
kapsaminda ¢alismay1 ¢ok istedim. Birlikte
gelistirmek ve biiytitmek icin ¢ok ugrastim
ama heniiz ger¢eklesmeyen bir hayalim olarak
bekliyor. Bana inanin MAYA, Tiirkiye hazir
giyim markalari ile birlikte islenecek muazzam
bir koleksiyon hikayesi. Benim i¢in Nasrettin
Hoca bu topraklarda heniiz
gbrevini tamamlamadi.
Koleksiyonu, daha giiglii
markalarla is birligi yapa-
rak, daha giiclii imkan-
larla yeniden hazirlamak
istiyorum.

Giiniimiizde tekstil ve
moda sektoriinde 6ne ¢1-
kan bagliklar1 g6z 6niine
aldiginizda moda endiist-
risinin geleceginde ne go-
riiyorsunuz?

Modanin gelecegini, en-
diistrinin aydinlanmasinda
goriiyorum. Oncelikle
kendi gelecegimle ilgili
endiseleniyorum ¢iinkii
epeydir igsizim. Fuarla-

diyoruz...
Corap benim igin esnekligi, zarafeti ve O O O O O O

rahatlig1 ifade ediyor. Islevsel oldugu kadar
bir stil aktaricist ve kiyafetin vazgecilmez bir
aksesuar1. Ozellikle de sporcu ¢oraplart bir
gereksinim. Ayrica geri déniisiim iplikleri de
corap kullanimi i¢in ¢ok uygun. Her koleksi-
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50 yili agkin
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We have been
producing socks,
for more than

50 years...

STYLE, ozel gizgisi ve yenilikci tasarimlar

ile sizlere genis bir Uriin yelpazesi sunmaktadir.
Kaliteden odin vermeden Uretilen goraplarimiz,
modern kiyafetlerimizin vazge¢ilmez bir
aksesuaridir.

STYLE socks essential fashion accessories,
with its unique style.

The finest material quality and perfectness in
its form, completes your wardrobe.
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ra katulamiyorum, en sevdigim is
birlikleri azaldi ancak kendi olanak-
larimla nitelikli malzemeleri yeniden
kullanarak, ileri doniigiimlii iiretme-
ye devam ediyorum.

Sektdr ise; digital age, online
shopping, akilli teknolojiler, Z kusag
fakeorii, ikinci el giyim, krizler, firsat-
lar, ekonomi, pandemi ve siirdiirii-
lebilirlik modasina karg1 stratejik ve
lojistik formiil arayisinda. Geleceg;,
dongiisellikte goriiyorum. Nitelikli
malzemenin tiretimi ve kullanimin
onemi biiyiik.

Kendimden yola ¢ikarak, tiim yasananlar
sonrasinda her anlamda ciddi bir sadelesmeye
dogru yol aliyoruz. Leisure-spor giyiminde
saglikli uzun 6miirli, dayanikli ve iginde
iyi hissedecegi, kisisellestirilmis kiyafetlere
yoneliyor. Ciinkii “iyi hissetmek” hepimizin
en kiymetli ihtiyaglarindan biri. Moda diinya-
sinda nerdeyse her sey yapildy, her yer kiyafet
kayniyor. Mithim olan fark yaratabilmek. Bu

tekrarlayarak farkli sonuglar bekle-
yemeyiz. Bu ylizden de yenilik¢i ve
vizyoner olmak ve fikirleri uygulaya-
cak cesarete sahip olmak gerekiyor.
Umarim dniimiizdeki siirecte “cons-
ciousness” sadece “moda” olarak
degil, herkesin sahip ¢ikug: ciddi
bir kavram olarak ele alinir. Ayni
sekilde giysilerin de tek kullanimlik,
giy-at modelinden uzun 6miirlii bir
hale evrildigi gelecegi paylagiriz.

Sadece pandemi modasi degil,
ihrag fazlasi tiriinleri onariyorum,
doniistiiriiyorum ve yeni kullanim alani
yaratip ileri donistiiriiyorum. Vintage ve
ikinci el triinler kullaniyorum, bir déneme
ait olma hissini, ge¢misin anilarini seviyorum.
Bags ditkkanlarindan almay1, dongiiselligi ve
zamansizlig1 yasatmak iyi bir yasam bigimi.
[stanbul Sigli'deki showroom'da giysi kiralama
segenegim var ve bu da gelecegin siirdiiriilebi-
lir adimlarina biiyiik katk: sagliyor.

Tim sanatgilarin esit haklara sahip oldugu

GROZ-BECKERT

Tekstil Dinyasinin Bulusma Noktasi

sebeple de tiim tasarimeilarin kendi otantigini bir diinya dilegiyle... , . iy : : E E
yaratmast yolunda adimlar atmast gerektigini Groz-Beckert, 6rme, dokuma, kege, tafting, tarak ve dikis uygulamalari icin endistriyel makine .
dii§i’1ni'1yorum. Modanin geleceginde daha igneleri, hassas parcalari, sistem ve servislerinin diinyadaki lider Ureticisi ve tedarikgisidir. '%
siirdiiriilebilir akimlar yaratlabilir. Ayni seyleri /ashjackson/ Kiresel bir aile sirketi olarak su anda, 2.200'0 Almanya-Albstadt'taki merkezimizde olmak izere, E

“Uretmek ve Calismak Benim Hayatim”

yaklasik 9.000 kisiyi istihdam ediyoruz.

Calisanlarimiz ve misterilerimiz ile her zaman uzun vadeli ortakliklar ve agik bir iletisim strdiirmeye
calisiyoruz. Giinkii biliyoruz ki, ancak birlikte caligirsak ilerleyebiliriz.

“Ben kimim ve biz neyiz?” Diinyaya yn veren moda  dir ve nihai varig noktasi yoktur.

anlayisimin sirr1 bu sualde yatiyor. Insanlar, kainat, Gegmisin anilart benim yol haritam, kiiltiirel
hayatimiz1 sekillendiren kiiltiir, birikimlerimiz, yasa- ~ miraslar ise rotamu belirliyor. Diinyanin en zengin
mimiz boyunca edindigimiz tiim deneyimler tasarima  habitati gezegenimiz, sonsuz kaynakla ve ilhamla www.groz-beckert.com groz-beckert.com
bakis agimin ayrinalarini bicimlendiriyor. doluyken gizli antenleri var olan tasarimeilar, her giin
Tiirkiye'de dogup, Birlesik Krallikda biiyiimek yeni bir fikre uyanur.
benim otantik hikayemin 6nemli bir pargast. Dene- Iyi bir fikir, yaraticlik ve oyunbazlik cazibeyi
yimlerimiz farkli ve benzersiz oldugundan, tasarimct  gergege doniistiiren araglarim. Uretmek ve galigmak
kimligi de aslinda yer degistiren bir hedeften farksiz-  benim hayatim. KNITTING ;| WEAVING | FELTING | TUFTING | CARDING ; SEWING
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CORAP SEKTORU ILK
YARIDA YUKSELISINI
SURDURDU

Tirkiye'nin ihracat anlamindaki en biiyiik giiclerin-
den biri olan ¢orap sektdrii, ihracattaki yiikselisini
stirdiirmeye devam ediyor. Corap iiretiminde Avru-
pada birinci, diinyada ise Cin'den sonra ikinci sirada
yer alan Tiirkiye, 2021 yilinda pandeminin sarsict
etkileri, ham madde temininde yasanan zorluklar,
vade uzamalari, dovizdeki dalgalanmalar ve nakit
sikisiklig1 gibi pek cok soruna ragmen ihracat grafigi-
ni yukarilara ¢ekmeyi basardi. Tiirkiye genelinde 80

ALMANYA

116
milyon dolar

ISPANYA

258 FRANSA
milyon dolar 587
milyon dolar

80 | corapLAND

bin direkt, 127 bin dolayli ¢alisani araciligiyla tiretim
gerceklestiren ¢orap sektdriiniin, 2021 Ocak- Haziran
déneminde Almanya'ya gerceklestirdigi ihracat, gecen
yilin ayni donemine goére yiizde 44,9 oraninda artarak
116,1 milyon dolar oldu. Sektériin en fazla ihracat
gerceklestirdigi ikinci iilke olan Ingiltere’ye ihracat
ylzde 71,6 oraninda artarak 112,8 milyon olurken,
Fransa'ya ihracat1 yiizde 47,3 arts ile 58,8 milyon
dolar olarak kaydedildi.

BIRLESIK
KRALLIK
128
milyon dolar

HOLLANDA
378
milyon dolar

ITALYA
217
milyon dolar

% ALMANYA
‘ BIRLESIK KRALLIK
FRANSA

N\

O

HOLLANDA
ISPANYA
ITALYA
ISVEC
BELCIKA
SLOVAKYA

ABD

POLONYA
DANIMARKA

RUSYA FEDERASYONU
YUNANISTAN

ISVICRE

CEKYA
BOSNA-HERSEK
KAZAKISTAN

AVUSTURYA

—

BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI

Kaynak: IHKIB

»
)

ilk 20 Ulkenin Toplam ihracati

Tiirkiye Toplam Corap ihracati

115.883
130.358
64.673
37.305
26.489
20.088
18.524
17.418
6.976
11.652
8.081
7.093
7.187
4.278
5.563
3.429
3.522
3.514
4.967
8.117

505.118

592.596

(o)

107.641
84.116
53.528
32.805
24.996
17.818
18.028
13.906
8.836
11.434
8.807
8.949
6.538
3.581
5.158
2.472
3.204
2.834
4.238
4.538

423.425

495.266

A

142.612
136.309
72.797
44.294
32.976
25.955
23.311
18.333
17.842
17.043
11.690
11.299
7.590
6.706
5.798
5.065
4.414
4.398
4.279
4.244
596.955

676.233

Karsilastirmali Corap ih;'acat Rakamlari
Ilk 20 Ulke (Birim: 1.000 Dolar)

23,07
4,57
12,56
18,73
24,49
29,21
25,84
5,25
155,75
46,27
44,65
59,29
5,60
56,77
4,22
47,70
25,34
25,13
-13,84
-47,72
18,18

14,11

/4

CORAPLAND

32,49 21,09

62,05 20,16

{
36,00 10,77 (D

()

35,02 6,55 y,

31,92 4,88 %

45,67 3,84

29,30 3,45 *\‘

31,84 2,71

101,92 2,64

49,05 2,52

32,74 1,73 B
)

26,27 1,67 n

16,09 1,12 ;)D\‘

87,26 0,99

12,42 0,86

104,94 0,75

37,77 0,65

55,19 0,65

0,98 0,63

-6,48 0,63

40,98 88,28

36,54

@,
) X
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Trusted for Generations
Tekstil Makina Yaglari

Save The Date

6 Ekim(October)2021

Canli / Live: Bloomberght.com
| KNITTING PARTS
Orgl Makinalari igne ve platinleri

RECODING
FASHION

14. ISTANBUL

/= 1 istans
/ HAZIR GIYIM KONFERANSI
/ 14th ISTANBUL
((((I, APPAREL CONFERENCE ¢ SANTONI®
Dikssiz body
makineleri

-

Bloomberg (¥) ) TGSD SOMTEKS AS

Turkiye Giyim Sanayicileri Dernegi Orhan TORFILLI ve OGULLARI
Turkish Clothing Manufacturers' Association

TURKIYE MUMESSILI

Piyalepasa Bulvari Keste is Merkezi C Blok Kat: 3 34440 Kasimpasa - Beyoglu / istanbul
o Tel: 0212 251 30 54 (pbx) - Faks: 0212 249 4849
fOw tgsdofficial tgsd.org.tr e-mail: info@somteks.com

istanbulhazirgiyimkonferansi.com www.somteks.com
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Iplik ve Corap Sanayi A.S.

B Nylon 6.6 Teksture iplik I} Nylon 6.6 Mikrofilaman Tekstiire iplik
B Nylon 6.6 + Spandex (puntali) l Nylon 6.6 + Spandex (gipe iplik)
B Nylon 6 Teksture iplik Il Nylon 6 + Spandex (puntali) ll Nylon 6 + Spandex (gipe iplik)

MERKEZ OFiS FABRIiKA v
Ataturk Oto Sanayi Sitesi Cerkezkdy Organize Sanayi Bolgesi mg
2. Kisim 9. Sk. Ata Plaza Karaagag¢ Mah. Ataturk Cad. No: 35 N
No: 310/1 Kat: 2 Maslak / istanbul Kapakl 59500 Tekirdagd

T:+90 2122852500 F:+9021227656 56 T:+9028275810 03 F:+90 28275810 31 www.altiniplik.com.tr



